r————————————

+++ E.ON +++ EnBW +++ ENTEGA +++ envia M +++ eprimo +++ innogy +++ lekker +++ lifestrom +++ Simply

Ereen +++ Yello +++ und weitere 160 Anbieteq mit quantitativen 5-Jahres-Trends +++ E.ON +++ EnBW +++ E
| | | |

i
: |
1
Studiensteckbrief > -~ /
N\ ’/ e
Werbemarktanalyse I N\

Trends — Benchmarks — Strategien

Stromanbieter 2018 I

erarbeitet von:
I research tools, Esslingen am Neckar

powered by:

Februar 2018 3 Ad L%:‘Lm

% researCh tools Studiensteckbrief Kooperationspartner:

pixabay.cam

T Werbemarktanalyse Stromanbieter 2018 ENERGI[ &MAN AGEMEN‘I‘
erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Stromanbieter innerhalb eines Jahres
iInsgesamt Uber 172 Millionen Euro ausgegeben.

» Im volumenstarksten Teilmarkt ,Erneuerbare Energien‘ haben die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich
um mehr zwolf Millionen zugenommen.

» Im Durchschnitt werben pro Monat 61 Stromanbieter fiir ihre Produkte. Ausgabenstarke Monate sind
Oktober bis Dezember.

» Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 62 Prozent.
» Seit Jahrenist TV das Top-Medium, jeder sechste Werbeeuro flief3t in Internetwerbung.

» Zehn Stromanbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro. Funf der zehn
werbestarken Marken haben ihre Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

» Der Erfolgsfaktor ,Alleinstellung’ ist in der Branche der aktuell grof3te Schwachpunkt unter den
qualitativen Werbeerfolgsfaktoren.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Stromanbieter 6 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:

2016/2017: Top-Trendmarkt:

172 Mio €

2012/2013:

85 Mio €

Mediensplit

Werbekonzentration

Internet-Werber Nr. 1:

©lcons8/www.icons8.com/IconsMind/www.iconsmind.com
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 170 Stromanbieter f Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Marken:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= E.ON
' hs Teilmarkten, d t " EnBW
in sechs Teilmarkten, darunter
Erneuerbare Energien, Image, Smart Home, Strom ENTEGA
= enviaM
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = eprimo
auf 161 PowerPoint-Seiten = innogy
= |ekker
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verflgbar = |ifestrom
= Simply Green

Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Yello
= + Spendings
fir 160 weitere

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich Marken j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse J

~ > > <>

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 170 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J

MarketingmafBnahmen Werbemarktanalyse Stromanbieter 2018 ENERGIE &MANAGEMENT

erfassen, verstehen, bewerten

@ research tools Studiensteckbrief Kooperationspartner:



Informationen zur Studie

Studieninhalte:

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: .+ Die Studie in Zahlen:

» welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten? . = Werbevolumen von

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken? . 170 Stromanbieter

- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen? L im 5-Jahres-Vergleich

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?: | = Werbespendings in

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten sechs Produktmarkten

' Unternehmen an? .+ = Werbespendings fur

= welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? . funf Mediengattungen
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? = Qualitative Strategien &
. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den '+ Motivanalyse von !
Topmotiven zugrunde? .+ zehn Top-Marken .
. = welche Starken und Schwéachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative = Positionierungsanalyse
' Motivanalyse auf? '+ Werbestrategie fur !
= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt? '+ zehn Top-Anbieter

' Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
. der Werbemotive fur diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trend - -
l‘.'.lurzlﬁt'i':nti?s Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich Au f W eI C h e n M ed I e n S p I I t

Werbespendings aller Anbieter produktmarktiibergreifend im 5-Jahres-Vergleich (Angaben in Tsd. €) S et Ze n d I e U n ter n e h m e n ?

60.000 Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2016/2017
40.000

Trends

Kategorie Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Produktmérkte im Mediensplit 2016/2017 (Angaben in %)
20.000 Meist beworbene
I I Produkte Erneuerbare Enery
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in T€)

- Benchmarks
12 Jenergie Werbeausgaben-Rankings
Enpure [N  share of Advertising der Top 10 Anbieter von November 2016 bis Oktober 2017
envia M _ Benchmarks
erges [ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
innagy _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1 - 5)
vainova NN
16.000.000
NaturEnergiePlus [N
SimplyGreen -
lekker__ 12.000.000
Solanvatt [ g
velo [l ENTEGA _—
0 10, B.000.000 -
enviaM_~
Cuale: &natysen durch resaanch tools auf Basis Adision digial
5 r rch tool ! eprlmo./ 4,000,000
{ o 002 | Yello_—~
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien Welche Dynamik zeigt sich im

Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Strategien

Werbeausgaben HXXX 254 € i i
1sgane (- XX 6% 2u “15/18) iMarke B | Strom Analyse Top-Werbemotive
absolutin 1617 R
ang X
-y | | = S
keine : | P Marke C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
Alleinstellung Aleinstellungsmerkmale
herausgearbeitet 1.500
Aufmerksamkeits. | SChiichte, Motive mit _
tirke corporate colour XXX, _
& Testimonial XXXX L L
T 1. m
| MED | N 24, ProSieben | UF | Film, Serie, C o0l e =
Design — ahnliche Motive mit R m »
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Zeitverauf € X.XXX.243 € [ | xX5-x9. Pe A
XX.XX2017 - junge Elektro S
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strateqi . . . . .
Amblotmahiong Wie positionieren sich die

Bewertung der Kemmunikationsstrategien im Vergleich M ar k e n I m Wett b eW er b S u m fel d ’?

Werbedruck Awar Strategien

[ Spen- -Shan:-!ull Allein- Anbieterranking

LTEn dings | Advert. | stellung

EON Soe | 000 | eco Anbieterranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)
EnBW e 0| C0e | eCO con Kommunikationspositionierung
ENTEGA 000 |e0C | @00 '
EnBW _ Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
envia M Coe Q00 |eCO
: enteca I o
eprima _ lelaljelel I Tele ) Werbedruck EnBW e
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innogy elclell lelell lele) eprimo = ENTEGA O : A "
| :
lekker Siel HHeloiell Te's ) O enviaM :
innogy - eprimo
lifestrom __lelejleiel i}l Jele iekker |G o E.ON
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Stromanbieter 2018.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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Zuletzt zur Energiebranche erschienen: . Seit 2005 forscht research tools

. = Studie Kundenpfade Energie 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Marketing-Mix-Analyse Warmestrom 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

= Studie Vergleichsportal-Marketing Energie 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = Marktthemenradar Stadtwerke 2017 .| Werbemarktanalysen' sind seit 2016 |
. = Studie eVisibility Energie 2017 ! Uber 40 Marktstudien zu unterschied-
» Studie Unternehmensprofile Energieanbieter 2017 . lichen Branchen erschienen. !
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