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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden StRwarenmarken innerhalb eines Jahres
insgesamt Uber 896 Millionen Euro ausgegeben. Nach einem Rickgang der Werbeausgaben im Vorjahr
sind die Spendings in der Branche wieder um mehr als 15 Prozent angestiegen.

Riegel und Pralinen sind seit Jahren die werbestarksten Produktmarkte. Im Gesamtmarkt sind die
Werbeausgaben in zehn der zwolf analysierten Produktmarkte gestiegen, in den Teilmarkten Riegel und
Pralinen um mehr als 20 Millionen Euro.

TV ist seit Jahren das Top-Medium. Werbepeaks zeigen sich in den Zeiten vor Ostern und Weihnachten.
Am werbeschwachsten prasentiert sich der Januar.

Die héchste Werberkonzentration erreicht der Produktmarkt Fruchtgummi & Lakritz: die drei Topwerber
ergeben fast 100 Prozent des Werbeaufkommens. Die geringste Konzentration zeigt sich in den
Teilmarkten Riegel und Pralinen.

30 Marken werben mit einem Volumen von mehr als zehn Millionen Euro, etwa zwei Drittel haben im
Vergleich zum Vorjahr ihre Werbeaktivitdten ausgeweitet.

Bei der Bewerbung von SulRwaren steht das Markenimage stark im Vordergrund.
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Studiensteckbrief
%5% researCh tOOIS Werbemarktanalyse StRwaren 2017

erfassen, verstehen, bewerten



Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Werbetrends fur die 200 Anbieter von Sufwaren ( Im Detail
mit den hdochsten Werbeausgaben analysierte Anbieter:
- . . . * Duplo
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber _
» Haribo
in zwolf Produktmarkten, davon sieben im Detail: Bonbons, Chips& - Klndgr Joghurt-
Salzgebéack, Fruchtgummi&Lakr., Kekse, Pralinen, Riegel, Schokolade Schnitte
» Kinder Pingui
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Knoppers
auf 207 PowerPoint-Seiten :
» Lindt
" merci
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar = Milka
= Nimm 2
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Toffifee
= + Spendings fur

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 190 weitere Marken

ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

> R >

/ Trends / Benchmarks ( Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Ranking der 200 Top-Werber = Zeitliche Werbedruck-
im Funf-Jahres-Vergleich nach Werbeausgaben im verteilung von 10 Top-Anbiet.

= Qualitative Tendenzen Flnf-Jahres-Vergleich = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen = Verteilung der Werbeaus- (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung gaben auf Medien und = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und Produktmarkte Medien und Produktmarkten
Produktmarkten = Detailrankings und = Qualitative und quantitative

Entwicklungen in sieben Erfolgskriterien mit Rankiry
/ Produktmarkten /

> > >

[ Werbeausgaben-Ranking gualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

———————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte: i Die Studie in Zahlen:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 1 = Werbevolumen von '

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? | | 200 Anbietern im .

. = mit welchen Motiven werben die Anbieter von SiiRwaren? . Funf-Jahres-Vergleich !

- = welche Entwicklungen weisen die verschiedenen Teilmarkte auf? ; ' = Werbespendings in

= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten i zwolf Teilmarkten

. Unternehmen an? .1 = Werbespendings flr

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? ~+ funf Mediengattungen |

. = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? . = Qualitative Strategien !

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den ; . & Motivanalyse von

Topmotiven zugrunde? i zehn Top-Anbieter

. = welche Starken und Schwéchen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative @ | = Positionierungsanalysei

. Motivanalyse auf? | Werbestrategie fiir .
= wie positionieren sich die Top-Anbieter im Werbemarkt? . zehn Top-Anbieter i

______________________________________________________________________________________________________________________________

. Forschungsdesign: :
' Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
- der Werbemotive fiir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive |

beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital. |
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

= Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich 17

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeverzicht in Monaten, Werbeausgaben-
entwicklung nach Produktmérkten und Medien

= Qualitative Tendenzen 27
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2016, aktuelle Trends 2016

» Benchmarks 29

» Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene 31

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Top 200 Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik, Top-Werbungtreibende
2011-2015, die nicht unter den Top 50 2015/2016 waren

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 58

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Finf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Fiinf-Jahresvergleich
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Diese Analysen werden fur jeden der folgenden Produktmérkte durchgefuhrt: Share of
Advertising 2016, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der Top 10
Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung Werbeausgaben
der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der Top 10-Marken

= Bonbons 65
= Chips und Salzgebéack 73 =
» Fruchtgummi und Lakritz 81 ;
= Kekse 88 N
» Pralinen 96
* Riegel 104
= Tafelschokolade 112
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Diese Analysen werden fur jede der Top 10 Marken der Branche durchgefuihrt: Werbeausgaben
nach Produktmarkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produktmérkten
in den letzten 24 Monaten, Analyse der Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgs-

kriterien
= duplo 126
= Haribo 134
» Kinder Joghurt-Schnitte 144
= Kinder Pingui 150
= Knoppers 154
= Lindt 160
" merci 168
= Milka 174
= Nimm 2 182
= Toffifee 187
= Markenranking 193
= Motiv-Highlights 195
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung 199
» Kontakt 207
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmirkte im 5-Jahres-Vergleich

Auf welchen Mediensplit setzen
die unterschiedlichen Anbieter?

Werbespendings aller beworbenen Marken nach Produktmaérkten im 5-Jahres-Vergleich (in €)

£00.000.000 Trends

Qualitative Tendenzen

Aktuelle Trends 2016 fiir alle Top 10 Werbungtreibenden der Branche

Trends

Kategorie Quantitative Entwicklungen des Gesamtmarktes im 5-Jahres-Vergleich

Entwicklung des Mediensplits aller Marken der Branche im 5-Jahres-Vergleich (in %)

150.000.000
Medienkanile mit den v
héchsten Werbeausgaben®

100.000.000
o II IIIII II
0 Werbemedium (Sender, 2012 HH

,a@“ Titel etc.) mit den héchsten | Sender X

o
@ 5\)@: Werbeausgaben®

0 N
<< Medienkanale mit den v

meisten Motiven' ‘
1. Balken pro P1 2014 “H

5. Balken pro Pi

Haufigste Designelemente Produktverpackur
- N
ﬁ% research tools v
na—ﬂn

Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital; * Ob

QL\GQG\

® |nternet = Radio uTV u Zeitschriften ® Tageszeitungen
Wel C h e Dy n al I l I k I St I n d e n Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital; Lesebeispiel: ,95% aller Werbeausgaben der Branche im Jahr 2012 wurden fur die
Ausstrahlung von Werbung im TV ausgegeben *
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Bonbons

Welche medialen Peaks zeigen
sich im Jahresverlauf in den
einzelnen Produktmarkten?

Eonbons | Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (in €)

Benchmarks
Bloomfield Kekse

Chupa Chups Kekse | Share of Advertising der Top 10 Marken nach Werbevolumen in 2016 (in %)

Dallmann

B Benchmarks
Fritt BU Pralinen
Lebkuchen
Hitschler Schmidt Pralinen | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken von den vergangenen 5 Jahren
LU Biscuits | (in€)
Maoam
- 35.000.000
Ni Griesson
imm 2
30.000.000
Skittles
25.000.000
Storck Riesen Bahlsen
20.000.000 —
Villosa
15.000.000
0 500.000
Milka 10.000.000
Quelle: Analysen durch research tools auf B dVision digital
5.000.000
%ﬁ research tool v
MarketingmaBahmen 0
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Riegel

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Riegel | Mediensplit der Top 10 Marken nach Werbevolumen in 2016 (in %)

Yogurette Strategien
Hanuta [ e | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien
i | ,
_ Quar - Strategien
Kincer sueno N
. XX.X50.400€ : — . = -
Snickers _ V\Lerbleilﬁggl‘:g" (+XX1 % zu 2015) Anbieter X | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Produktkategorien (in €)
absolutin
kinder Schokolace [N Rang X T
cncer ieoe s [
vere | - ..
Alleinstellung | ©/98ne Wortschdpfung 1 50 990,000
ovvio. Fusammeres
15.000.000 g—— A
Knoppers _ hoch durch ausgelassen- .
) Aufmerksamkeits- | heitere Alltagsszenen, 10.000.000 W—F
=Internet = Zeitsct | stiirke Kinder und hilbsche
Schauspieler 5.000.000 W —
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital i
= v | Design— unterschiedliche Stories, 0 ! - ;
-_';_ ::fgem?::eh ks Konsistenz Aufmachung ahnlich Jan.15  Apr. 15 Jul. 15 Okt.15  Jan.16  Apr. 16 Jul. 16 Okt. 16
rlasen. versehen, beserten = Bonbons/Kaubonbons = Chips/Salzgeback
m Fruchtgummi = Kaugummi
= Nisse/Trockenfriichte = Pralinen
' Range-/Programmwerbung = Riegel
= sonstige StuRwaren/Snacks = Sponsoring/Image-/Firmenwerbung
m Tafelschokolade = Kekse
. = Eiscreme
Bei welchen Erfolgsparametern S —
= : research tools Werbemarklanalyse
werden Schwachen deutlich? 1 [
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien

Markenranking

Welche Positionierung nehmen
die Werbungtreibenden im

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Werbedruck Awa Stratedien ] f)
. soer | 7o [ Wettbewerbsumfeld ein”
arken din SoA
gs stellung
Mark ki Angabenin % d imal ichb: Punk
duplo 00 00e 505e arkenranking (Angaben in er maximal erreichbaren Punkte) -
Haribo 000 000 @0L Duplo Kommunikationspositionierung
Joghurt-Schnitte? | OO O | QOO | OOC Haribo B A
sitionierun: nlichkeitder Anbieter
Kinder Pingui OO0 V0S| 00e Joghurt-Schnitte :
Knoppers @CO |00 @0OC Kinder Pingui Awareness
Lindt 000 060 Bec conpers v
merci OOe|00e|[00e Lindt i Knoppers
Milka @O0 | @00 | @0C merci o
Nimm 2 O00|0C0Q|00C milka EpSERIE
Haribo .
Toffifee elel Jielel jFelel | Nimm 2 Werbedruck 4 © merci O
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital. 1S | e [ T T T T T T T e e
Toffifee Li O ‘OM'Ik
%ﬁ research tools v e Nutzenve:maitmng
e eneten 0 2 A Durchgangigkeit
e °
Quelle: Analysen durch research tools auf Basis AdVision digital KinderPingui
research tools i o
Marketingmadnahmen Toffifee
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich )
Starken und Schwachen? | eecedu e
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaftsfuhrer !

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net ;

' research tools |
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net
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. Zuletzt zur Lebensmittelbranche erschienen: i research tools forscht marketing- und
. = Studie eVisibility SuRwaren 2017 .| wettbewerbsorientiert und positioniert
' = Werbemarktanalyse Fleischwaren 2016 . ! sich als Marketingstudien-Spezialist. ;
» Werbemarktanalyse Lieferservice Lebensmittel 2016 " In der Reihe Werbemarktanalysen |
. = E-Shop-Analyse Lebensmittel 2014 .| sind in den vergangenen zwolf !
. = Werbemarktanalyse SifRwaren 2014 i Monaten mehr als 20 Studien |
. = Schokoladenmarkt-Zielgruppe Jugendliche 2013 . erschienen.
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