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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Anbieter von stil3en Brotaufstrichen
innerhalb eines Jahres insgesamt tiber 62 Millionen Euro ausgegeben.

Im volumenstéarksten Teilmarkt Nuss-Nugat-Cremes sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich um
mehr als zehn Prozent gestiegen.

Im Durchschnitt werben pro Monat zwolf Marken fir ihre Produkte.
Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf hohe 79 Prozent.
TV ist das Top-Medium mit einem Anteil von 93 Prozent.

Acht Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, sieben davon haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung’ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Sif3e Brotaufstriche 4 Produktmarkte

Top-Volumenmarkt:
2016/2017:

43 Mio €

Top-Aufsteigermarkt:

2017/2018:

62 Mio €

Mediensplit Werbekonzentration
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur die 40 Anbieter von stf3en Brotaufstrichen
mit den hochsten Werbeausgaben

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

in vier Teilmarkten, darunter
Honig, Marmelade/Konfitire/Gelee, Nuss-Nugat-Cremes

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 137 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

-

Im Detail

analysierte Marken:

Bonne Maman
Darbo

Gluck
Landliebe
Langnese
Mdovenpick
Nutella
Ovomaltine
Schwartau
Zentis

+ Spendings
far 30 weitere
Marken

J
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 40 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen 40 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

vier Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie flr
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary 5
» Forschungsdesign 10
» Trends 15

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt 18

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich 22

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

= Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres- 28
Vergleich
- Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018
= Qualitative Tendenzen 32

Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 40 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,

Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

- = Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 56

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zw6lf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 59

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Marken durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Bonne Maman 65
= Darbo 70
= Gliuck 75
= Landliebe 81
»= Langnese 86
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= Nutella 95
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» Schwartau 106
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmérkte im S-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Marken produkitmarkiiibe ifendim S-Jahres-Vergleich (Angabenin Ted. €
spendings p rgre 3

80.000.000 Trends
Qualitative Tendenzen
40,000,000
Aspekt Internet-Banner
20,000,000
Praduktrarkt A (x,x),
Pradulbmankt | Produktmarkt B (x,x),
Produktmarkt C (x,x)
o — Anbleteryp A (x,x),
1’43‘;’9 2 | Anbietertyp Anbietertyp B (x,x),
éea@" Anbigtertyp C (x,x)
#ﬂi"" Marke A jx,x),
Marke arke B (xx),
Marke C (x,x)
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Top 3in den Mediengattungen nachWerbeausgaben 201712018 (Angabenin Klammem in Mio. €)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produlktmarkte im S-Jahres-Vergleich

Produbimirkte im Mediensplit 2017/2018 (Angaben in %)
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Marken nach absaluter Werbe dynamik im Vorjahresvergleich (Angabenin T €)

Benchmarks
Darba Werbeausgaben-Rankings

ciick [N share of Advertising der Top10 Marken von September 2017 bis August 2018
Langnese |
"~ Benchmarks
Menz & Gasser [NNNEGN 2ot Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Marken
5
=,
Mavenpick IR Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Markenim Verlauf der letzten 60 Monate Top 1 - 5)
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilmarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

auva Strategien

Marke B
nok E zu "1EMT, e
Werbeausgaben |, oo 0 aes Branch  Marke B | Marmelade/Konfitiire/Gelee etc. Analyse Top-Werbemotive
h g
absolutin 1718
{Rang xx) y
3., Strategien
I o Morkec
Allmanstelhung mit derm L. ‘ % arke C|) Zeitliche Werbedruckverteilungin den letzten 24 Monaten nach Produktgruppen (in Tsd. €)
Allginstellung Motts | ooe” ° g 7
i Produlkt xoc 3,000
fraudige Matwe,
:&“I_::mm keits- kulinarische Bidmuotive
corporate colour
Design - a"‘;‘“”‘j‘*’ﬁﬂﬂ“ﬂ“" ZR | xx18x:.18 @ [12-14Unr
Konsistenz 073, Im Zeltvertour %
unterschiediiche Motive ] | tagieh AG | AgenturA
MED! Sat1, PreSieben | UF | Scap. Sene,
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Anbieterranking

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kemmunikationsstrategie im Vergleich

Awareness Dur Strategien
Anbieter Allein- | Aufmerk-| Desi.  Markenranking
stellung | samkeit | kone

Markenranking (Angaben in % der maximal erreichbaren Punkte)

Bonne Maman D08 | OG0 | eC
Darbo 000 | 00e | 8. Bonne Maman Kommunikationspositionierung
e e o ol & o Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
Langnese _ Jelejlelel BN 18 .
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Mavenpick OO0 | el | @C o
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Nutella elel Jlelciel) e
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Zentis LOe | D00 | 8C scwarts L]
Ouala:mahlsm ourch resaanch tools auf Basis Advision digial Zentis m Awareness ‘ A
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