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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

» Die Werbeausgaben fur touristische Zielgebiete liegen zuletzt bei jahrlich 86 Millionen Euro.
» Die mediale Kommunikation des Stadtmarketings ist zum vierten Mal in Folge gestiegen.

» Im Durchschnitt werben 229 Vermarkter pro Monat fir touristische Zielgebiete.

» Die Werbekonzentration der drei Topwerber summiert sich auf 25 Prozent.

» TV ist das Top-Medium mit einem Anteil von 39 Prozent.

» 13 touristische Zielgebiete werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, neun davon
haben ihre Werbeaktivitdten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

» Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren sind ,Alleinstellung‘ und ,Designkonsistenz’ unter den
Topwerbern aktuell die gré3ten Schwachpunkte.
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen 4 Produktmarkte
Touristische Zielgebiete

Top-Volumenmarkt:
2016/2017:

82 mio €

Top-Aufsteigermarkt:

2017/2018:

86 wio €

Mediensplit Werbekonzentration

(& 8 Bre

Internetbanner-Werber Nr. 1:
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends fur 200 Vermarkter Touristischer Zielgebiete ( Im Detail
mit den héchsten Werbeausgaben analysierte Anbieter:

detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber

= Agypten
= Bayern Tourismus
in vier Teilmarkten, darunter Landermarketing, |
: : ) = |srael
Regionenmarketing, Stadtmarketing
= Japan
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich = Kroatien
auf 156 PowerPoint-Seiten = Osterreich Werbung
= SalzburgerLand Tour.
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar » Ski amadé
= S{dtirol

= Tourism Ireland
» + Spendings fur
190 weitere Anbieter

Die Studie ist objektiv, unabh&ngig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich j
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Finf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Anbietern

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 200 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

. = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Gebiete?
= mit welchen Motiven werben die Marketinggesellschaften?

. = welche Entwicklungen sind in den Teilmarkten zu erkennen?

» welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Werber?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Unternehmen?

. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Gesellschaften im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen 200 Werber

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

vier Teilméarkten

= Werbespendings fir

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie flr
zehn Top-Anbieter

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Anbieter und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmérke, Produktmarkte im Mediensplit,
Werbeausgabenkonzentration in 2017/2018

Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Anbieter, Ranking der Top 200 Anbieter nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich 69

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 76

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Anbieter auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 79

Die folgenden Analysen werden fir jeden der Top 10 Anbieter durchgefiihrt: zeitliche
Werbedruckverteilung nach Mediengattungen in den letzten 24 Monaten, Analyse Top-
Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

= Agypten 85
= Bayern Tourismus 90
= [srael 95
= Japan 101
= Kroatien 105
= Osterreich Werbung 110
» SalzburgerLand Tourismus 115
Ski amadé
Sudtirol
Tourism Ireland
» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 138
= Motiv-Highlights 144

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung 147
» Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produkim drkte im S-Jahres-Vergleich

Werbespendings aller Anbieter produktmarktiibergreifend im S-Jahres-Vergleich (Angabenin Ted. €)

Auf welchen Mediensplit setzen
die Marketinggesellschaften?

Trends
Qualitative Tendenzen

75,000

Aktuele Trends 200772018
50,000

Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im S$-Jahres-Vergleich

Produkimirkte im Mediensplit 201 7/2018 (Angaben in %)

Kategorie Top
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche medialen Peaks
ergeben sich im Jahresverlauf?

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamikim Vorjahresvergleich (Angabenin T €)

Benchmarks

Abu Dhabi Werbeausgaben-Rankings

=zl [ share of Advertising der Top 10 Anbieter von Juli 2017 bis Juni 2018

Japan _ Benchmarks

i aatn _ Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter
Toursm lreland
obereggen Tour. [N Entwickiung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 80 Monate [Top1 —5)
Skiamad: NG Sldtirol____ 10,000,000
Tourism Australia |
Tourism rland. Skiamade—
7.500.000
Tunesien | Tunisic [
Salzh rLamd*_-
visitDenmark [N Hrgerkan
5.000.000
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Anbieter A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in der Mediengattung?

Anbicter & | Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

au: Strategien
Anbieter B

N0 € 2w 1EMT, %
Werbeausgaben | 4 ges. Branch Anbicter B| Analyse Top-Werbemotive

absolutin 1718 | 0

T Strategien

Allginstalung mit dem Anbicter C | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 24 Monaten nach Mediengattung (in Tsd. €)
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strateqi . e . .
Sl Wie positionieren sich die

Bewertung der Kommunikationsstrategie im Vergleich An b I eter I m Wett b ewer b sum fel d ?
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

Zuletzt zur Tourismusbranche erschienen: - Seit 2005 forscht research tools

. = Werbemarktanalyse Ferien- und Freizeitparks 2017 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Marketing-Mix-Analyse Studienreisen 2017 ! und positioniert sich als Marketing-

» Werbemarktanalyse Fluggesellschaften 2017 . studien-Spezialist. In der Reihe

. = Werbemarktanalyse Kreuzfahrten 2017 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Werbemarktanalyse Touristische Zielgebiete 2016 i Uber 40 Marktstudien zu unterschied-
= Studie eVisibility Reisen 2016 . lichen Branchen erschienen. !
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