+++ ab-in-den-urlaub.de +++ billiger-mietwage +++ Booking.com +++ Check24 Vergleichslportal +++ fluege.de ++
Kayak +++ Marktguru +++ Omio +++ Sonnenl;l '

Studiensteckb
Werbem

Vergleic

Werbeausga

erarbeitet vo
research too

Mai 2024
U
r{ﬁ rese arCh tOOIS Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
VS Vergleichsportale 2024

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten




Informationen zur Studie

Nutzwert der Studie:

@ Welche der 150 Marken sind die werbeintensivsten und -dynamischsten?

@ Welche Werbetrends sind in der Branche zu beobachten?

\
—
0=

Uber welche Medien kommuniziert die Branche, welches Werbemedium hat im
Zeitvergleich an Bedeutung gewonnen?

@ Wie verteilen die Top-Marken ihre Spendings innerhalb von 60 Monaten?

Welchen Werbedruck entfalten die Top-Marken, in welchen Mediengattungen
werben sie?
Welche Werbemotive sind in den Mediengattungen wichtig, wie viele
verschiedene Motive setzen die Top-Marken ein?

Wie positionieren sich die Top-Marken saisonal und im Mediensplit?

researc h too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
MarketingmaBnahmen
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Management Summary

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen Vergleichsportale Werbungtreibende
pro Monat im &

Mrz. 23-Feb. 24
357 Mio. € davon 113
24

2019/2020 2020/2021 2021/2022 2022/2023 2023/2024

im Produktmarkt

Reise
Mediensplit

@ @ | :
0O O * @
Check24 Vergleichsportal

! ©lcons8/www.icons8.com/lconsMind/www.iconsmind.com

Internet-Werber Nr. 1: Marktguru
Verivox
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

150 Vergleichsportal-Marken mit den héchsten Spendings / Im Detail
analysierte Marken:
,
Werbeausgaben fur funf Jahre in der quantitativen Analyse » ab-in-den-urlaub.de
et = Booking.com
In 13 Produktmarkte, darunter neun im Detail wie Hotel/Ferienwohnung, Strom/Gas, = Check24 Vergleichsportal
Versicherung/Vorsorge » fluege.de
—— .
alle Informationen im Wettbewerbsvergleich - F;elzhals
auf 181 PowerPoint-Seiten = idealo
_ = Kayak
als PDF und PowerPoint-Datei kurzfristig verfigbar = Omio
p = Sonnenklar.TV
: . . . = trivago
die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral - + Spendings fr
et 140 weitere Marken
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich /
4

_ Vergleichsportale 2024
MarketingmaBnahmen
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbeausgaben Mediensplit Werbemotive Werbetiming J

> > >

/ Trends / Benchmarks / Strategien

= Werbevolumenim » Ranking der 150 Top-Marken nach = Zeitliche Werbedruckverteilung von
Funf-Jahres-Vergleich Werbeausgaben 10 Top-Marken

= Anzahl werbender Marken » Werbeausgaben fir 150 Marken im » Werbeschwerpunkte nach

= Mediensplit Funf-Jahres-Vergleich Mediengattung fir 10 Top-Marken

= Ausgewahlte Werbemotive je = Verteilung der Werbeausgaben und = Share of Advertising im Jahresverlauf
Mediengattung -motive auf Medien fur 10 Top-Marken

» Bedeutung der Produktmarkte = Detailrankings und Entwicklungen in

/ 13 Produktmérkten / J

~_- > >

[ Werbetrends Werbeausgaben-Ranking Werbepositionierung J

ﬁ{a research tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Informationen zur Studie

Studieninhalte:

DieStudieinzahlen: :

150 13 6 10

Vergleichsportal-Marken Produktmarkte Mediengattungen Top-Marken in einer

, Kommunikationspositionierung |
| auf Basis Jahreszeiten und
Mediensplit :

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

Forschungsdesign: |

Analyse und Vergleich sdmtlicher Werbeausgaben in Fernsehen, Internet (Internetbanner und YouTube-Werbevideos), Radio, Out-of-Home,
. Zeitschriften und Zeitungen. Werbespendingdaten und Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der !
. Werbedatenbank des unabhangigen Medienbeobachters AdVision digital. |

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Inhaltsverzeichnis

B

- >

» Management Summary 5
» Forschungsdesign
> Trends

= Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

» Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Produktmarkte, Produktmarkte im Mediensplit, Werbe-
ausgabenkonzentration in 2023/2024

» Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische Motive, verwendete Nutzenargumente differenziert nach verschiedenen Medien

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings
Share of Advertising der Top 10-Marken, Ranking der Top 150-Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-

Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10-Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich

| . B T

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
Vergleichsportale 2024

)
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Inhaltsverzeichnis

~A ’
= Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken

in den letzten zwolf Monaten 69

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10-Marken nach Produktmarkten in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten

= Werbeausgaben-Rankings auf Branchenebene

Diese Analysen werden fur jeden der folgenden Produktmarkte durchgefihrt: Share of
Advertising 2021/2022, Top 10-Werbeausgabenranking, Entwicklung Werbeausgaben der
Top 10-Marken zum Vorjahr, Werbedynamik-Ranking Top 10 und Low 10, Entwicklung
Werbeausgaben der Top 10-Marken in den letzten 12 bzw. 60 Monaten, Mediensplit der
Top 10-Marken

» Finanzierung/Konto/Kredit/Leasing
* Flug

» Hotel/Ferienwohnung

» Internet-/Telefonie-Tarif

= Mietwagen

» Reise

= Strom/Gas

= Versicherung/Vorsorge

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
Vergleichsportale 2024
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien 144

Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen fiir die 10-Marken
mit den héchsten Werbeausgaben, Share of Advertising der Top 10-Marken im Jahresverlauf

» Kommunikationspositionierung 176

Kommunikationspositionierung der 10 Top-Marken auf Basis Mediensplit und Jahreszeiten im
5-Jahres-Durchschnitt

» Kontakt 180
Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
@a researCh tOOIS Vergleichsportale 2024
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Analysebeispiele (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Marken?

Entwicklung der Werbespendings produktmarktibergreifend (Angaben in T€) und Anzahl der Werbungtreibenden

Werbespendings Trends
90.000 Ausgewahlte Motive und Nutzenargumente
Typische TV Motivbeispiele und Nutzenargumente 2023/2024
60.000 Trends
Quantitative Entwicklungen der Produktmarkte im 5-Jahres-Vergleich
Produktmérkte im Mediensplit 2023/2024 (Angaben in %)
30.000 ,
Dating L ——
Finanzierung/Konto/Kr. 62 17 |I
Flug P T Y N B ] " OUofhome
0t g LTI TI L ! Hotel/Ferienwohnung | S O S N T N | [ = Radio
238892838851 Image 7 - S N T A
= = 3 Internet-Telefonie-Tarif —m—_{ =TV
Mistwagen -E- = Zeitschriften
Range -I
ool Reise [T NN N N N | " Zroe
| research tools __1-
ﬁ% B Shopping -Fi
VersicherungVorsorge
Wettanbieter
nicht kategorisiart
. o 20 40 60 a0 100
Welche medialen Peaks
. . . i T rch | Warbamarkiznalysa
zeigen sich im Jahresverlauf? K ooeoreh tools oo 424
erbasen, werstehen, bewerten
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Analysebeispiele (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

Welche Marken zeigen
die grofdte Dynamik?

Ranking der Top 150-Marken nach Werbevolumen (Rangfolge auf Basis jiingster 12-Monats-Zeitraum)

o Benchmarks
e Mrz."19 - Mr:  Werbeausgaben-Rankings

Feb. "20 Fel
11 | Checkfox 5.000.000 Share of Advertising der Top 10-Marken von Mérz 2023 bis Februar 2024
12 | FinanceAds 2,400,800 : Benchmarks

idealo Werbeausgaben-Rankings

13 | fluegede 6.000.000 58%
14 | Gelzhals 15.300.500 | Gg:]'lalﬂir';g der Top 10-Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergleich (Angaben in TE€ als Differenz von akiuellem Jahr zum

Check24 Vergleichsportal -

D (e R e T av-n-denuraue.co [
16 | Hérgerate-Vergleich 3.260.800 . Checkfox

17 | Omio 3.900.600 . Booking.com

7.8% Financeads | ——

18 | Pro Verbraucher 2.100.800 i o

' uege.co I
19 | Sonnenkiar.tv 9.400.750 1
20 [ xevo s70m00] billiger-mistwagon.de— WY Horgerate-vergiecn [

vercgurs |
omio
ab-in-den-urlaub.de.
2.4 Pro Vetraucher [

research too

vervor |
xevo |
. 0 6.000 12.000 18,000
Welche Marken fuhren -
research tools kit T

das Ausgabenranking an?

Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Analysebeispiele (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Finanzierung/Konto/KreditiLeasing

Wo liegen in den Produktmarkten
die saisonalen Werbepeaks?

Finanzierung/Konto/Kredit'Leasing | Mediensplit der Top 10-Marken nach Werbevolumen im Zeitraum *23/°24

Cardscout

Benchmarks

Check24 Vergleichsportal HotellFerienwohnung

Checkfox HotelFerienwohnung | Share of Advertising der Top 10-Marken nach Werbevolumen im Zeitraum ‘23124
FinanceAds Benchmarks

Finanzcheck de Check24 Vergleichsportal _ Versicherung/Vorsorge

Interh 5.8% VersicherungVorsorge | Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10-Marken aus dem Zeitraum ‘23/24 in den vergangenen 5 Jahren

VP {Angaben in TE)

LeasingMarkt.de Booking.com____ 15.000

Smava 7.3%
Vergleichs-Guru

. Boltenhagen.travel ___
Verivax 7.5% 10.000
0% 20%
® Internet = out-of-home Aparthotel Wunderlocke
7.8%
5.000
research tools
e cactn Agoda |
12,4%
0 i
201972020 202072021 2021/2022 202212023 2023/2024
aue research tools ) )
mCheck2d W, m==Compara The Market — ===ESV-Vers -Service HU = rankenkassenadmin
A f I h M d . I . d . mlloneycheck.de {10 InSUrANCE w10 Verbraucher — S OX w—t/crticus Vers.
ur welchen Meaiensplit setzen die —
- e Warbamarkianalysa
Marken in den Produktmarkten? Vagoriesrts 24
rese arch too I S Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
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Analysebeispiele (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10-Marken in den letzten zwalf Monaten

Welche Dynamik zeigt sich
Im Zeitablauf in den Medien?

Verteilung der Werbemotive der Top 10-Marken auf die Mediengattungen in den letzten zwalf Monaten (Angaben als Anzahl
unterschiedlicher Moiive)

ab-in-den-urlaub.de

billiger-mietwagen.de m
Booking.com “

check24 vergleichsportal [EEE I

Kommunikationspositionierung

Kommunikationspositionierung der Top 10-Marken auf Basis Mediensplitim 5-Jahres-Durchschnitt

Strategien

Marke A
idealo | 15| Marke A | Zeitliche Werbedruckverteilung in den letzten 12 Monaten nach Mediengattungen (Angaben In T€)
Kayak I 1500
Marktgur I abin-den-uriaub de
Smva — wwio @Q Ay
Kayak
trlvagc- “ o Rayak T —_
o A
Vervox —
0 50 Sonnenklar. TV o
triva
500
research tools
Matkelingrufinirees
erinan, warstehen, bawsten
o J
research tools Feb 23 Mrz Apr Mai Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dez Jan 24
. .. R . . winternet wout-of-home w=Radio «TV = Zeitschriften = Zeitungen
Wie positionieren sich die o
Marken im Wettbewerbsumfeld? Y Soonchreen e,
Studiensteckbrief Werbemarktanalyse
researCh tOOIS Vergleichsportale 2024
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgefilltem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 4.800 EUR zzgl. MwSt. die Werbemarktanalyse Vergleichsportale 2024.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:

_ Vergleichsportale 2024
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

Geschaéftsfuhrer | - Seit 2005 forscht research tools !
' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM | ' marketing- und wettbewerbsorientiert
' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384 ' und positioniert sich als Spezialist fur
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net 5 Marketinganalyse, -controlling und ;
; ! ' -monitoring. i
' research tools ! i i
' Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar ! . In der Reihe ,Werbemarktanalysen' |
- www.research-tools.net ' sind seit 2020 {iber 110 Marktstudien
.| zu unterschiedlichen Branchen ;
' research tools, Marketingmaf3nahmen erfassen — verstehen — bewerten . erschienen. !

_________________________________________________________________________________________________________________________________________

_____________________________________________________________________________________________

' Weitere relevante Studien:

. = Studie eVisibility Parfiumerie 2024
= Studie Versicherungs-Zielgruppe Onlinekunden 2024 .
Werbemarktanalyse Stromanbieter 2024 i
' = Studie eVisibility Banken 2024 |
' = Werbemarktanalyse Mébel 2024

Studie Customer Journey Versicherungen 2024

' Branchenubergreifend: 2024 wurden bereits 27 Studien veroffentlicht.

Wﬁ researc h too I S Studlensteckb'rlef Werbemarktanalyse
Vergleichsportale 2024
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