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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Key Facts:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die werbungtreibenden Wirtschaftsforderer innerhalb eines Jahres
tber 23 Millionen Euro ausgegeben.

In der Anbietergruppe Auslandsmarketing sind die Werbeausgaben im Vorjahresvergleich besonders
deutlich gesunken.

Volumenstarkster Wachstumsmarkt ist das Stadtmarketing.

Im Durchschnitt werben pro Monat 100 Anbieter. Die durchschnittliche Werberanzahl hat im Vergleich
zum Vorjahr um rund 20 Prozent zugenommen.

Praferiertes Werbemedium sind Printmedien mit einem Anteil von tber 80 Prozent.

Vier Anbieter werben mit einem Volumen von mehr als einer Millionen Euro, alle vier haben ihre
Werbeaktivitaten im Vergleich zum Vorjahr ausgeweitet.

Bei den qualitativen Werbeerfolgsfaktoren ist ,Designkonsistenz’ unter den Topwerbern aktuell der grofite
Schwachpunkt.

MarketingmafBnahmen
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Informationen zur Studie

Key Facts der Analysebereiche:

Werbevolumen
Wirtschaftsforderung

11 Anbietergruppen

2016/2017:
29 mio € 2017/2018:

23 mio €

Mediensplit

ez =Nz

Radio-Werber Nr. 1:

MarketingmaBnahmen

Top-Anbietergruppe:

Top-Aufsteigergruppe:

Werbekonzentration

=
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Informationen zur Studie

Nutzen und Umfang der Studie:

Werbetrends flr die 100 Anbieter von Wirtschaftsforderung ( Im Detail
mit den hochsten Werbeausgaben analysierte Marken:
[ = Am Wall Bremen
detaillierte qualitative und quantitative Analyse fur 10 Top-Werber » be.berlin
= Chemie Wirtschafts-
in elf Teilmarkten, darunter forderung
Bundeslandermarketing, private Anbieter, Stadtmarketing, Verbande = Freistaat Thiringen

» Landeshauptstadt
Dusseldorf

» Landeshauptstadt
Magdeburg
= Qatar Germany B&l

alle Informationen im Wettbewerbsvergleich
auf 135 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfugbar

= Regionalverb. Ruhr
Die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Sachsen
= Stadt Gorlitz
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien = + Spendings fr
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 90 weitere Marken
y
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Informationen zur Studie

Konzeption:

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse j

~ > > >

/ Trends / Benchmarks f Strategien

= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruckver-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings teilung von 10 Top-Marken

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 100 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative

/ Produktmarkte / Erfolgskriterien mit Rankingj

~ > ~ > <>

[ Werbeausgaben-Ranking qualitative Werbeerfolgskriterien Werbe-Positionierung J

MarketingmafBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

Studiensteckbrief
% researCh t00|s Werbemarktanalyse Wirtschaftsforderung 2019



Informationen zur Studie

Studieninhalte:

__________________________________________________________________________________________

. Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabentrends sind zu beobachten?

' = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Marken?
- = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in den Produktmarkten zu erkennen? |
= welche Werbestrategien nutzen zehn detailliert analysierte Marken?
. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Marken? '
. = mit welchen Slogans und/oder Motiven wird in der Werbung

. argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat etc. zeigen die Topmotive?

= wie positionieren sich die Top-Marken im Werbemarkt?

__________________________________________________________________________________________

' Forschungsdesign:

' Die Studie in Zahlen:

= Werbevolumen von 100 Marken

im Funf-Jahres-Vergleich

» Werbespendings in

elf Produktmarkten

= Werbespendings fur

funf Mediengattungen

| = Qualitative Strategien & Motiv-

analyse von zehn Top-Marken

= Positionierungsanalyse
. = welche Starken / Schwachen zeigt die qualitative Motivanalyse auf? i

Werbestrategie fur
zehn Top-Marken

_____________________________________________

. Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet (Bannerwerbung), Print, Radio und TV sowie
der Werbemotive flr diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotivei
' beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank des unabhangigen '

' Medienbeobachters AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary

» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Entwicklung der Werbeausgaben der Werbungtreibenden, Entwicklung der Anzahl beworbener
Marken und der monatlichen Werbespendings, Werbeausgabenentwicklung nach Medien

Quantitative Entwicklungen der Anbietergruppen im 5-Jahres-
Vergleich

Werbeausgabenentwicklung nach Anbietergruppen, Anbietergruppen im Mediensplit,
Werbekonzentration 2017/2018

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2017/2018, aktuelle Trends 2017/2018
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Inhaltsverzeichnis

> Benchmarks

» Werbeausgaben-Rankings

Share of Advertising der Top 10 Marken, Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen,
Ranking der Top 10/Low 10 Marken nach absoluter Werbedynamik

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der jahrlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im 5-Jahres-Vergleich,
Entwicklung der monatlichen Werbeausgaben der Top 10 Marken im Verlauf der letzten 60
Monate, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken auf die Monate im 5-Jahres-Vergleich,
Werbeverzicht in Monaten

Verteilung der Werbeausgaben/-Motive in den letzten zwolf Monaten 61

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Marken nach Produktgruppen in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben und Werbemotive der Top 10 Marken auf die
Mediengattungen in den letzten zwélf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Marken durchgefuihrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Am Wall Bremen
be.berlin
Chemie Wirtschaftsforderung
Freistaat Thuringen
Landeshauptstadt Dusseldorf
Landeshauptstadt Magdeburg
Qatar Germany Business and Investment Forum
Regionalverband Ruhr
Sachsen
Stadt Garlitz
Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
Motiv-Highlights
Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive
» Kommunikationspositionierung
» Kontakt

‘7.3
W
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends
Quantitative Entwicklungen Gesamtmarkt

Auf welchen Mediensplit
setzen die Unternehmen?

Entwicklung der Werbespendings produkimarktilbergreifend (4ngabenin Tsd. €) und Anzahl der

Werbungtreibenden
Werbespandings Trends
9,000 Quantitative Entwickiungen der Produktmérkte im S-Jahres-Vergleich
Werbespendings aller Marken produktmarktiibergreifendim S-Jahres-Viergleich [Angaben in Tsd. €)
50,000,000 Trends
6,000 4 Quantitative Entwicklungen der Produlktmérkte im S-Jahres-Vergleich
Produkimirkte im Mediensplit 20172018 (Angabenin %)
40,000,000
3.000 - Auslandrmarketing m
Banken 50
Bundeslandsrmarketing  IE IO M 1 TN T N T N T
. 20.000.000 Gemeindemarketing [T I
Mow Feb Mai Aug Nov Feb Mai Aug No Karnmarn : Ell :
13 14 14 privale Anbletes
—Varbespendings I - Regienaimarketing
Cayelle: Araabrsean durch esearch tools auf Basis Advision digial sonstiges H 210
‘“ i 20 |5
research tools — @‘*@ a‘f’w ‘,‘,ﬁ‘ Stactmarketing IR I
A i Verbande IO MG - R T T
5‘"*' m““‘“ November'13- Okt Versine | IETINNIEN I T
research toole auf Basi Advimon digital o 20 a0 &0 a0 100
h tools
: B— sintsmel wRacks =TV wZeltschrifen ® Zstungen
Wel C h e Dy n am I k I St I n d en Guells: Anakgman duch esearch bools auf Base Advision digial
~ Studrvstec il
Produktmarkten erkennbar? research tools Wttt Vot 208
i, roviliben, e
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks

Werbaausgsien-Rankings Welche Marken zeigen
Ranking der Top 100 Marken nach Werbevolumen [letzter 12-Monats-Zsitrawm) d | e g rd Bte Dyn am | k')

Ausgaben in€ BEI‘IGhmarkS
Marken Nov.'13— | Nov."14— | MNow."15- | Mov."16- | Now."17 B e R
Okt 16 | OkL'17 | Okt 18

11 | AmWal Bremen | 1.000.000 ___800000] _700000] 600,000

Ranking der Top 10 Marken nach absoluter Werbedynamik im Vorjahresvergl

12 | Bad Wirishofen el Benchmarks Baroe Tecnoia
Werbeausgaben-Rankings arque fecnoiogico

13 | Berlin Partner 800,000
Share of Advertising der Top 10 Marken von

14 | HEK fir Minchen? T00.000 8

15 | Invest R Leip.? &00000| &

s reeEnnee Wirtschafsfird, . Sonstige

16 | Lewwwarden-Frysién 500.000 4 Sachsen

17 | Sachsen 400,000 3

18 | Stadt Basel 300000 2 StadtGorlitz___

18 | Stadt Gelzenkirchen 200.000 1

Regiohalverband___
20 | Stadt Kein 100000 % Ruhr
Cuelle: Ana " B Aty - Gatar Germany
LU hyean durch esearch toos auf Basie mian digial. 11 Businessand
research tool ——— Investment Forum_.
e et 0 300,000 G00.000 900,000
Pargue e
Tenr::jgﬁu de~ Cuelle: Arakysen duch research boole auf Basis Advision digial =
~ ﬁ research tools st i 018
angﬁ’gﬁ;unmw e et
. Dusseldorf ngen I
Welche Marken fuhren das | oo |
Ausgabenranking an? ity Vs
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Marke A

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Marke A | GQuantitative und qualitative Efalgskiiterien

aus Strategien
Marke B
notEzu "TEMT, o
Antell an d. ges. Branch
{Rang xx)

Allmanstelhung mit derm

Werbeausgaben

Marke B] Analyse T rbamotive
absolutin ‘1718 arke B| Analyse Top-Werbemo

Strategien

Allginstellung Motts | ooe”
im Produkt xaox 3,000
fraudige Matwe,
:&ﬁ:mm“m sportliche Bidmotive
corporate colour
2.000
Design - mediendbergraifend ZR | xx18a0018 T | 0608 Une
Konsistenz anders, im Zeitvedsul
uniterashidiche Mofive fast taglich AG | Agentur A
MED| Viva UF | Musik
Cayedbe: Arabrean duch research bools auf Basis AdVision digial € — SCH | o 1000
ﬁ :?-sii'f-h tools vt || 3 | Produktrelevanz | 2G| Jugendiiche
T e USP | Weilles gaht TOM | cool, trendy

Cuell: Arakman duch research bools auf Base Adision digial

i research tools — Nevi6 Jan Mz Msi Jul  Sep Novi7 Jan Mz Ma  Jul  Sep

. w internet * Radic TV » Zetschriften « Zedungen
Bel WEIChen ErfOIgSpa‘ram etern Quelle: Anabysan durch iesearch tools auf Bases AdVison digeal =
werden Schwachen deutlich? Y (et tacke e Vo s 0
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Anbieterranking

Wie positionieren sich die
Marken im Wettbewerbsumfeld?

Bewertung der Kemmunikationsstrategie im Vergleich

Awareness Dui Strategien
Anbieter Allein- | Aufmerk-| Des  Markenranking

stellung | samkeit | kon
Am Wal Bremen | 9@ | 300 | @F Markenranking (Angaben als Summe der Prozentwerte® in allen acht Werbesrfolgsfaktoren)
be.berlin 000 |CCe |eC ikati itioni
Am Wall Bremen Kommunikationspositionierung
Chemie Wirtsch. | OO0 | @O0 | @(
be.berlin _ Positionierung/Ahnlichkeit der Marken
Freist. Thiringen | O O@ | (OO0 | @ Homieringhes
Chemie wirtscrver. | | °
Lh. Dusseiorf | @OC [[OC® | @ _ . ? Am Wall Bremen
o ol eell Freistaat Thuringen _ :
Lh. Magdabu
e — L. Dusseicort |EE—
Qatar Germ olel i
il LI T— |
REQ-"'E'b- Ruhr .OD DO. .( Catar Germany _ Nutzenvermittiung
Sachsen OO0 | eCO | @ i A
Reg.verband Run T |
Stadt Gorlitz QOO9 |00 | @ 5
Sachsen m -------------- D TS PR e O
Quale: Analysen Burch resaarch tacks auf Basis Adision digtal Chemie Wirschaftsforderung o be.beriin
stact Goriitz [JINELT] o ;
B research tools Werbedruck Freistaat Thiringen o
e 0 : Landeshauptstadt Dusseldorf
i —— A Landeshauptstadt Magdeburg o W
Ouale: Anatysen durch resasrch tools auf Basis AfVision digial, * s o : Awa:ne“
EXh research tools Qatar Germany O Regionalverband Ruhr

Sachsen o Du::hgangigkeil

O stadt Goritz

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich
Starken und Schwachen? E research tools s

ofasuen, versisher, boweriss
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Bestellformular

Ihre Bestellung nehmen wir gerne per formloser E-Mail oder mit ausgeftilitem Bestellformular entgegen.
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
FAX: +49 (0)711 - 55090384

Auftragnehmer: research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 2.400 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Wirtschaftsférderung 2019.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Geschaftsfluhrer

' Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
. E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
- www.research-tools.net

' research tools: Marketingmafinahmen erfassen — verstehen — bewerten

_________________________________________________________________________________________________________

. Weitere Studien zur Branche Wirtschaftsforderung: . Seit 2005 forscht research tools .
. = Marktthemenradar Blechbe- und -verarbeitung 2018 .. marketing- und wettbewerbsorientiert
. = Studie eVisibility Torsysteme 2018 ! und positioniert sich als Marketing-

» Studie eVisibility Baumaschinen und Baugerate 2018 . studien-Spezialist. In der Reihe .
. = Werbemarktanalyse Touristische Zielgebiete 2018 . ,Werbemarktanalysen' sind seit 2016
. = Marktthemenradar Sensoren 2018 i Uber 60 Marktstudien zu unterschied-
. = Studie eVisibility Stahlhandel 2018 . ! lichen Branchen erschienen. !
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