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Die Hersteller von Sensoren und messtechnischen Geräten beschäftigen sich derzeit intensiv mit den The-
men Prozessoptimierung und Vernetzung der Produktion. Social Media-Kanäle werden von den Unterneh-
men verhalten eingesetzt. Dies sind zwei der Ergebnisse der aktuellen Studie ´Marktthemenradar Sensoren
2018´ über die derzeitigen Trends der Sensorikbranche.

Prozessoptimierung ist dominierender Themenkomplex der Sensorikbranche

16

Prozessoptimierung und Vernetzung der Produktion sind laut ´Marktthe-
menradar Sensoren 2018´ derzeit die beiden Themen, welche die Herstel-
ler von Sensoren und messtechnischen Geräten am meisten beschäftigt. 
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Industrial Panel PC & Monitors

FlatClient / FlatView  

Product  Overview

Industrial Panel PC & M

 Overview

SALE

FlatClient ECO 15.6” FlatView 15.6”
ECO version with Intel Atom® Quad Core™ 
(PRO version with Intel® Core™i5 available) 

Built-In version (stand-alone/VESA version 
available) with 15.6” display size (10.1” - 
23.8” available)

PCAP touch (resistive touch and protection  
glass available)

Protection class: IP65 front, IP20 rear

Industrial grade - robust, reliable, versatile 
and maintenance-free

799,- €
LIMITED TIME ONLY

*O#er valid till 31 August 2018, price exklusive VAT and shipping costs.

Built-In version (stand-alone/VESA version 
available) with 15.6” display size (10.1” 
- 23.8” available)

PCAP touch (resistive touch and 
protection glass available)

Protection class: IP65 front, IP20 rear

Industrial grade - robust, reliable, versatile 
and maintenance-free

Easy-clean, anti-glare and scratch-proof

Technology Partner:

599,- €
LIMITED TIME ONLY

Das Thema Prozessoptimierung steht aktuell bei vielen
Herstellern von Sensoren und messtechnischen Geräten
im Mittelpunkt. Eine telefonische Befragung bei über 50

Firmen aus diesem Bereich zeigt, dass die beiden Themenblöcke
Prozessoptimierung und Vernetzung der Produktion im Vorder-
grund stehen. Über ein Drittel der Unternehmen beschäftigt sich
aktuell mit diesen Abläufen. Das Themencluster Industrie 4.0 mit
der dafür erforderlichen Vernetzung, Digitalisierung und Automa-
tisierung benennt jeder Vierte.

Anzeige

Asien noch keine Bedrohung

Bei der gestützten Abfrage relevanter Marktthemen zeichnet sich
Produktinnovation als wichtigstes Thema der Branche aus. ´Ko-
operation Lieferant–Kunde‘ folgt als zweitwichtigstes Markt-
thema in der Branche. Besonders für Unternehmen mit weniger
als 100 Mitarbeiter ist dies ein bedeutendes Thema. Zuverlässig-
keit, Kundenzufriedenheit und gegenseitige Wertschätzung wer-
den dabei als wesentliche Faktoren gesehen. ´Usability/ Benut-
zerfreundlichkeit´ kommt auf dem dritten Rang. Einerseits werden
bei diesem Thema stark die Produkte und Schnittstellen in den
Vordergrund gerückt. Zum anderen werden aber auch Aspekte
wie einfache und funktional gut handhabbare Beschreibungen
sowie die Verringerung von Unsicherheit als Stellgrößen gesehen.
Interessant ist, dass in der Branche asiatische Hersteller zwar als
Konkurrenten gesehen werden, aktuell jedoch von dieser Seite
keine größere Bedrohung auszugehen scheint.

Digitales Marketing

Befragt nach den herausragenden Marketingmaßnahmen entfallen
jeweils diverse herausgehobene Marketingmaßnahmen auf die vier
Bereiche Image, Information, Messe und Personal. Die Palette der
als vorbildlich eingestuften Aktivitäten reicht von ansprechend ge-
stalteten Messeankündigungen, -einladungen und -flyern über in-
formative, technische Produktbeschreibungen in der Pressearbeit
bis hin zur Mitarbeiterpräsentation auf Website und bei YouTube.
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Studie

Die gemeinsam mit dem SPS MAGAZIN herausgegebene
Studie ´Marktthemenradar Sensoren 2018´ basiert auf einer
Befragung von über 50 Herstellern von Sensoren und mess-
technischen Geräten in Deutschland. Befragt wurden über-
wiegend Geschäftsführer, Marketing- und Vertriebsleiter. Im
Durchschnitt waren die Befragten zwölf Jahre im jeweiligen
Unternehmen beschäftigt, was auf seriöse und substanzielle
Ergebnisse schließen lässt. Die 106 Seiten umfassende Studie
kostet 900 EUR zzgl. MwSt. und kann per Mail an das SPS-
MAGAZIN bestellt werden.

Die Maßnahmen kommen aus sehr unterschiedlichen Marketing-
gebieten und prägen das Markenimage, erhöhen die Aufmerk-
samkeit und schlagen sich damit in der Marketing-Awareness nie-
der. Die höchsten Werte hinsichtlich der Marketing-Awareness
hat der Hersteller Siemens, der somit in der Branche ein wichtiger
Orientierungspunkt ist. Digitales Marketing ist bei den Unterneh-
men der Branche in Teilgebieten umgesetzt. 60% haben bereits
einen E-Mail Newsletter, 15% planen den Aufbau. Als Unterneh-
men mit vorbildlichen Newslettern werden Omron, Sick, Siemens
und Wika genannt. Suchmaschinenoptimierung wird von 55% der
Unternehmen realisiert. Content Marketing, Display Advertising
und ein eigener Online-Shop sind digitale Marketingaktivitäten,
die heute von weniger als 30% der Unternehmen bereits realisiert
wurden. Der Anteil wird in naher Zukunft allerdings steigen. Bera-
tung via Chat und/oder Messenger ist relativ neu in der Branche.
Lediglich zwei Hersteller setzen dieses Instrument bereits aktiv
ein. Mittelfristig könnte der Anteil auf rund 20% anwachsen.

Social Media nicht relevant

Bei Social Media platziert sich Facebook nach LinkedIn, aber
noch vor Google+ und Twitter. Auch You Tube ist für rund 60%

Soziale Netzwerke werden aus heutiger Sicht auch in Zukunft bei den
Herstellern von Sensoren und messtechnischen Geräten eine untergeord-
nete Rolle spielen.
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der Unternehmen derzeit nicht relevant. Soziale Netzwerke wer-
den aus heutiger Sicht auch in Zukunft bei den Herstellern von
Sensoren und messtechnischen Geräten eine untergeordnete
Rolle spielen. Rund 60% der Hersteller halten Aktivitäten in den
Social Media Plattformen als nicht relevant für ihr Geschäft. Bei
den B2B-Netzwerken setzen die Sensorikunternehmen bevorzugt
auf die internationalere Plattform LinkedIn, Xing hat in dieser
Branche das Nachsehen. Jeweils 18% der befragten Unternehmen
unterhalten zudem einen eigenen Blog oder Forum.                   �
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