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Merck bietet 5,2 Milliarden
Euro fiir Versum

Der Darmstéadter Pharma- und
Spezialchemiekonzern Merck
hat es auf den US-Halbleiter-
zulieferer Versum abgesehen.
Wie das Unternehmen mitteilte,
wurden rund 5,2 Milliarden Euro
geboten. Ende Januar hatte be-
reits der US-Konzern Entegris
ein Vier-Milliarden-Euro-Gebot
abgegeben. Versum selbst
reagiert zuriickhaltend auf das
Merck-Angebot und favorisiert
die Fusion mit Entegris. Merck
verspricht sich Kosteneinspa-
rungen von 60 Millionen Euro
pro Jahr. (Merck, 27.02.2019)

Florian Reuther wird
PKV-Verbandsdirektor

Ab Marz wird der 43-jdhrige
Rechtsanwalt Florian Reuther
das Amt des Direktors und
geschiftsfiihrenden Vorstands-
mitglieds des Verbands der
Privaten Krankenversicherung
ubernehmen. Zuvor war Reuther
langjahriger Geschaftsfiihrer
und Leiter der Rechtsabteilung
des Verbandes. Vorginger
Volker Leienbach gibt sein
Amt nach 17 Jahren auf.
(PKV-Verband, 26.02.2019)
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Versender werben weniger

Kooperationen steigern Werbeausgaben kontinuierlich

cha | Das Gesamtvolumen der
Werbeausgaben von Apotheken
ist im vergangenen Jahr im Ver-
gleich zum Vorjahr um 27 Pro-
zent zuriickgegangen. Das zeigt
die Studie ,Werbemarktanalyse
Apotheken 2019* der Esslinger
Marktforschungsberatungs-
gesellschaft Research Tools.

Im Jahr 2018 summierten sich die
Werbeausgaben der Apotheken in
Deutschland auf rund 38 Mio. Euro;
das sind 27 Prozent weniger als
im Vorjahr. Wie Research Tools in
seiner Pressemeldung ausfiihrt,
wird ein GroBteil des Riickgangs
durch auslandische Versender ver-
ursacht: Diese kiirzten ihr media-
les Kommunikationsvolumen um
zwoOlf auf knapp 27 Mio. Euro.
Damit zeigte sich nach einer konti-
nuierlichen Zunahme der Werbe-
aktivitdten in den Jahren 2014 bis
2017 von vier auf 39 Mio. Euro
2018 erstmals ein Riickgang.
Auch bei den inldndischen Ver-
sendern waren die Werbeaktivi-
titen nach einem Peak im Jahr
2017 riickldufig. Mit einem Volu-
men von sieben Millionen Euro
erreichten sie 2018 nur etwas
mehr als ein Viertel des Werbe-

volumens der ausldndischen
Versender.

Dagegen verzeichnen die Werbe-
aktivitaten der Apothekenkoopera-
tionen seit einigen Jahren eine
stetige Zunahme und lagen 2018
bei rund drei Millionen Euro

(+ 11 Prozent).

Betrachtet man die déffentlichen
Apotheken allein (Einzelapothe-
ken und Filialen, auch mit Online-
shop), so gaben diese 2018 gut

1,8 Mio. Euro fiir Werbung aus.

Im Vorjahr waren es noch knapp
2,5 Mio. Euro gewesen.

Wie Research Tools weiter mitteilt,
reprasentieren zehn werbestarke
Anbieter 92 Prozent des gesamten
Werbevolumens. Angefiihrt wird
das Ranking von den drei ausldn-
dischen Versendern Shop Apotheke,
Europa Apotheek und DocMorris.
Zu den werbestarken inldndischen
Versandapotheken zdhlen Aliva-
Apotheke, Medpex und Apotal.
Unter den Apothekenkooperationen
heben sich die ,Guten Tag Apothe-
ke“ und die 1A-Gesund Apotheken
medial verstirkt ab, gefolgt von
den Pinc Apotheken und den LEA
Apotheken. Vier der zehn Topwer-
ber steigerten ihre Werbeausgaben
im Vergleich zum Vorjahr. |

Gewinneinbruch bei Bayer

Umsatz legt dank Monsanto-{ibernahme zu

cha/dpa | Die Ubernahme des
US-Saatgutherstellers Monsanto
hat dem Leverkusener Bayer-
Konzern einen deutlichen
Schwung beim Umsatz verliehen.
Doch die Probleme, die der
Glyphosatproduzent mitbringt,
sind keineswegs ausgestanden:
In den USA reiBt die Klagewelle
nicht ab.

Beim Agrarchemie- und Pharma-
konzern Bayer brach der Gewinn
im vergangenen Jahr um rund drei
Viertel auf 1,7 Milliarden Euro ein;
das teilte der Dax-Konzern am ver-
gangenen Mittwoch in Leverkusen
mit. Zwar legte der Umsatz dank
der Monsanto-Ubernahme im ab-
gelaufenen Jahr um rund 13 Pro-
zent auf 39,6 Milliarden Euro zu.
Das Ergebnis vor Zinsen, Steuern
und Abschreibungen (Ebitda)
sowie vor Sondereffekten stieg
aber nur leicht um 2,8 Prozent

auf 9,5 Milliarden Euro.

Belastend wirkten, neben Kosten
im Zusammenhang mit dem Kauf
von Monsanto, Abschreibungen
auf Firmenwerte im Geschéft mit
frei verkduflichen Medikamenten,
da sich Bayer hier von weniger gut
laufenden Bereichen trennen will.

Zudem floss nicht mehr die ehe-
malige Tochter Covestro ein.

Das Pharmageschift entwickelte
sich trage, dennoch wire ohne die
Belastungen durch ungiinstige
Wechselkurse ein kleines Plus
herausgekommen. Riickenwind
lieferten Xarelto” und Eylea®, wiih-
rend es bei Xofigo” schlechter lief.

11.200 Klagen wegen
Glyphosat anhangig

Belastend sind weiterhin die Kla-
gen wegen des Monsanto-Unkraut-
vernichters Glyphosat. Nach Mit-
teilung von Bayer wurden bis zum
28. Januar 2019 Klagen von rund
11.200 Kldgern zugestellt. Im Au-
gust 2018 hatte ein Geschworenen-
gericht einem Krebspatienten zu-
ndchst einen Schadenersatz in
dreistelliger Millionenhdhe zuge-
sprochen. Bayer weist die Vorwiirfe
zuriick und ging in Berufung.
Bedeutender ist der in der vergan-
genen Woche gestartete Prozess;
dabei handelt es sich um den ers-
ten Fall, der vor einem Bundesbe-
zirksgericht verhandelt wird und
Teil eines Massenverfahrens ist.
Zudem stehen in diesem Jahr noch
weitere Prozesse auf der Agenda. |



