AUS DER FINANZWERBUNG

Aus der Marken- und Werbeforschung
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Das mediale Kommunikationsvolumen
der Banken und Finanzdienstleister hat
im Vergleich zum Vorjahr deutlich
angezogen und verzeichnet Uber alle
Teilmarkte hinweg ein Plus in Héhe von
6,5 Prozent, so die Werbemarktanaly-
se Banken 2022" von Research Tools.
Damit belaufen sich die Werbeaus-
gaben fir den aktuellen Zwolf-Monats-
zeitraumn auf mehr als 1,1 Milliarden
Euro.

Parallel ist die Anzahl der Werbungtrei-
benden gestiegen. Mit durchschnittlich
660 Banken und Finanzdienstleistern
werben monatlich deutlich mehr Mar-
ken als im Vorjahr, dies entspricht einem
Zuwachs von 14 Prozent. Uber das ge-
samte Jahr verteilt lassen sich im Wer-
bemarkt 1700 aktive Anbieter zahlen.
Davon heben sich 29 Marken ab, die

mit einem Volumen von jeweils mehr als
zehn Millionen Euro werben, 22 davon
mit steigenden Volumina. Aktueller
Newcomer in den Top 50 ist Fintech-
Unternehmen Qonto, ein franzosisches
Online-Zahlungsinstitut for KMU und
Selbststandige.

Trotz der Vielzahl an Marktteilnehmern
zeigen sich in den 14 analysierten Teil-
markten unterschiedliche Konzentrati-
onen. Im Teilmarkt Wertpapiere halten
die Top-3-Marken den geringsten An-
teil mit 37 Prozent. Bei der Kfz-Finan-
zierung liegt die Konzentration der je-
weiligen Top-3-Anbieter mit 64 Prozent
deutlich héher, in den Bereichen Bau-
finanzierung und Altersvorsorge ist sie

mit 75 Prozent oder mehr besonders
hoch.

In einigen Teilmarkten zeigt sich viel
Bewegung. So hat die Imagewerbung
mit einem Plus von 75 Millionen Euroim
Vergleich zum Vorjahr sehr stark zu-
gelegt. Deutlich zurickgegangen ist
hingegen die Produktwerbung fir Bau-
finanzierungen. Volumenstdrkster Teil-
markt bleibt die Wertpapierwerbung,
die nach einem erheblichen Anstieg
nunmehr einen Anteil von 24 Prozent
am Gesamtvolumen einnimmt. In die-
sem Teilmarkt stehen Deutsche Bank,
ING und Union Investment an der Spit-
ze des Ausgabenrankings. Unter den
werbestarken Spezialisten finden sich
zudem Etheneaq, Etoro, Flatex, Smart-
broker und Trade Republic, alle funf mit
steigenden Spendings.
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