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Bei der Vermarktung der Stadt Magdeburg liegt ein besonderes Augen-
merk auf dem Familien- und Freizeitpark Elbauenpark

Der Werbemarkt Wirtschaftsférderung ist gekennzeichnet durch viel
Bewegung. Die Anzahl der Férderer steigt, wéhrend zeitgleich das
Werbevolumen sinkt.

ie Kommunikation kultureller, techno-
. logischer oder wirtschaftlicher Rahmen-
bedingungen ist ein wichtiges Thema der
Wirtschaftsforderung. Eine Saule stellt die
mediale Kommunikation dar, die die Bot-
schaft in den offentlichen Raum tragt.

VERBANDE STARKSTE ANBIETERGRUPPE
Die Werbeausgaben fir Wirtschaftsforde-
rung in Deutschland liegen innerhalb von
zwolf Monaten bei einem Volumen von rund
23 Millionen Euro. Im Vergleich zum Vorjahr
sind die Ausgaben um rund 20 Prozent zu-
riickgegangen. Zeitgleich hat die Anzahl der
werbenden Wirtschaftsférderer um 20 Pro-
zent zugenommien und liegt damit bei durch-
schnittlich 100 Foérderern pro Monat. Den
groften Teil der Werbeausgaben stellt mit
knapp 30 Prozent die Anbietergruppe der
Verbénde. Mit etwas Abstand folgen Gesell-
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schaften des Stadtmarketing und des Aus-
landsmarketing. Die restlichen 32 Prozent
entfallen auf die weiteren Anbietergruppen
wie Bundeslidnder, Kammern, private Anbie-
ter sowie Regionen.

FORDERERANZAHL STEIGT

Die monatlichen Ausgabenvolumina fiir
Werbung im Bereich Wirtschaftsférderung
variieren saisonal bedingt erheblich. Die aus-
gabenstirksten Monate liegen itberwiegend
im letzten Tertial. Schwache Werbeperioden
fallen in den Januar, Februar sowie August.
Der absolute Werbepeak innerhalb des in der
+Werbemarktanalyse Wirtschaftsférderung
2019” analysierten Fiinf-Jahres-Zeitraums
von 2013 bis 2018 fiel in den September 2014
mit 7,7 Millionen Euro. Der werbeschwich-
ste Monat mit den geringsten Ausgaben folg-
te im Juli 2015 mit 419.000 Euro. -»

UBER DIE STUDIE:

Die ,Werbemarktanalyse Wirk-
schaftsforderung 2019" von re-
search tools, Esslingen am
Neckar, untersucht die Wer
beausgaben fir Wirtschaftsférde-
rung in Deutschland. Sie gibt auf
135 Seiten Einblick in Trends,
Benchmarks und Strategien in eff
Anbietergruppen. Die Zahlen der
Studie beinhalten das Bruttower-
bevolumen und somit die reinen
Schaltungskosten ohne Kreati-
vaufwand. Sie basieren auf Erhe-
bungen des Hamburger Medien-
beobachters AdVision digital,
der permanent und umfassend
Medienkandle beobachtet.

Weitere Informationen zur Studie:

hitps: / /research-
tools.net/werbemarkt
analysewirtschafisfe-
erderung2019/
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Die zehn werbestarksten Férderer reprisen-
tieren einen Anteil am Gesamtvolumen von
55 Prozent. Sie alle verfolgen eine Pulsing-
Strategie mit schwankenden Werbeausga-
ben, deren Intensivphasen mit hohen Wer-
beausgaben selten linger dauern als zwei bis
drei Monate.

Neben den Volumina schwankt auch die
Zahl der monatlich werbenden Forderer sehr
stark. Sie oszillierte in den fiinf betrachteten
Jahren zwischen 32 und 142 Werbungtrei-
benden. Trotz dieser starken Bewegungen ist
ein deutlicher Trend feststellbar. Die monat-
liche Anzahl der Werbungtreibenden hat
sich innerhalb dieses Zeitraums kontinuier-
lich gesteigert und sich von durchschnittlich
50 Anbietern pro Monat auf 100 exakt ver-
doppelt. Zeitgleich sind damit die monatli-
chen Werbeausgaben pro werbendem Forde-
rer stark gesunken. Lagen sie in der Periode
2013/14 noch bei grob 53.000 Euro, so sind es
zuletzt in der Periode 2017/18 nur noch rund
19.000 Euro.

FOKUS AUF PRINTMEDIEN

Traditionell priferiert die Branche Printme-
dien zur Kommunikation der Werbebot-
schaft. Publikums- und Fachzeitschriften
sind dabei gleichberechtigt mit Zeitungen.
Auf Internet-Bannerwerbung entfallen zehn
Prozent Werbeanteil. Der Anteil der
TV-Werbung féllt im Vergleich zu vielen an-

ABB. 2: WIRTSCHAFTSFORDERUNG: ENTWICKLUNG DER
WERBEAUSGABEN UND ANZAHL DER WERBUNGTREIBENDEN

Werbeausgaben (in Tsd. €)
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ABB. 1: WIRTSCHAFTSFORDERUNG:
WERBEAUSGABEN NACH ANBIETERGRUPPEN
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deren Branchen mit acht Prozent sehr gering
aus. Eine untergeordnete Rolle spielt das re-
gional gut steuerbare Medium Radio. Wah-
rend Stadte das lokale Medium Zeitung be-
vorzugen, setzen Bundesldnder und Verban-
de auf das tiberregionale Medium Zeitschrift.
Stadte, Regionen, Linder, Ausland sowie
Verbinde, Kammern oder private Anbieter
tragen mit emotionalen, farbintensiven Bil-
dern, sympathischen Testimonials oder in-
formativen, befliigelnden Slogans zur Star-
kung und Steigerung des Wirtschaftsstand-
orts bei. Bei den Werbemotiven stehen bei-
spielsweise Biirohduser, Sehenswiirdigkei-
ten, kulturelle Einrichtungen oder Personen
im Mittelpunkt.

Anzahl Werbungreibende

o 150

r100  GROSSE WERBEDYNAMIK

Der Werbemarkt Wirtschaftsférderung weist
eine betrichtliche Werbedynamik auf.
Neben der dynamischen Entwicklung bei
Werbeausgaben und der Anzahl werbender
Wirtschaftsférderer ist auch auf den
Top-drei-Plitzen in den vergangenen finf
Jahren viel Bewegung. Hier finden sich neun
verschiedene Wirtschaftsférderer.

Als stabil werbestarke Initiative prasentiert
sich die Chemie Wirtschaftsforderung. Sie
weist als einzige in allen fiinf Jahren einen
Platz unter den Top drei auf. Zu den Aufstei-
fing 2019 gern im aktuellen Werberanking gehoren die
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ABB. 3: WERBEMARKT WIRTSCHAFTSFORDERUNG:
ENTWICKLUNG DES MEDIENSPLITS IM 5-JAHRES-VERGLEICH

(Angaben in %)

Nov. '13 - Okt. '14

Nov. '14 - Okt. '15

Nov. '15-Okt. '16

Nov. '16 - Okt. '17

Nov. '17-Okt. '18

® |nternetbanner

Stadte Berlin, Diisseldorf, Gorlitz und Mag-
deburg, die sich verstirkt medial darstellen
und in der Summe ihr Werbevolumen um 2,6
Millionen Euro aufstockten. Wahrend die
iibrigen sechs Top-10-Anbieter im Mittel 2,5
Mediengattungen einsetzen, verteilen die
vier genannten Stddte ihr Werbeengagement
auf durchschnittlich 3,8 Mediengattungen.
Neben Internetbanner, TV, Zeitschriften,
Zeitungen setzen sie ergidnzend auf Out-of-
Home-Werbung im 6ffentlichen Raum.

Wahrend be.berlin (Berlin Partner fiir Wirt-
schaft und Technologie GmbH) und die Stadt
Gorlitz hinsichtlich der Motive thematisch
breit werben, fokussieren sich die beiden
anderen Stidte auf einzelne Themen. Die
Landeshauptstadt Diisseldorf positioniert
sich anldsslich des Aufstiegs von Fortuna
Diisseldorf in die Fufball-Bundesliga als
Sportstadt. Zudem steht das Thema umwelt-
freundliche Mobilitat auf der Agenda. Die
Landeshauptstadt Magdeburg stellt anldss-
lich der Bewerbung als Kulturhauptstadt
2025 die Kultur in den Vordergrund. Dane-
ben gilt das Augenmerk dem Familien- und
Freizeitpark Elbauenpark.

Eine deutliche Steigerung und Senkung der
Werbeausgaben einzelner Werbungtreiben-
den sind dbliche Phinomene der Werbe-
branche. Bleibt die Frage nach dem Grund
des klaren Riickgangs beim Gesamtvolu-

® Radio

TV m Zeitschriften

m Zeifungen

men. Hierfiir ist mit einem Minus von 6,5
Millionen Euro das Auslandsmarketing
verantwortlich. Hier verzeichneten Enter-
prise Ireland, die Hungarian Investment
Promotion Agency und die Turkish Expor-
ters Assembly Riickgange in Hohe von
jeweils mehr als einer Million Euro.
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ABB. 4: WIRTSCHAFTSFORDERUNG: TOP 10-ANBIETER

Rang Anbieter
1 Chemie Wirtschaftsférderung
2 Landeshauptstadt Magdeburg
3 Regionalverband Ruhr
4 Parque Tecnolégico de Bizkaia
5 Freistaat Thiiringen
o) landeshauptstadt Disseldorf
7 Qatar Germany Business and Investment Forum
8 Wirtschaftstérderung Sachsen
9 Stadt Gérlitz
10 be.berlin
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