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Marketing anno 1987: Der Bierausstof stagniert

Aus der absatzwirtschaft 11/1987
Der Bierausstof§ bundesdeutscher
Brauereien erreichte 1976 mit 95,7
Millionen Hektoliter einen Hochst-
stand und schwankt seitdem zwi-
schen 91 und 95 Millionen Hektoliter.
Im letzten Jahr wurden 94,1 Milli-
onen Hektoliter Bier hierzulande
gebraut. Und in diesem Jahr sieht

es besonders unerfreulich aus: Der
Bierausstof$ im ersten Halbjahr 1987
war mit 44,8 Millionen Helktoliter der
niedrigste seit zehn Jahren.
Biermarketing vor 50 Jahren, von
einem, der es wissen muss, weil er
der inzwischen erfolgreichsten bun-
desdeutschen Biermarke vorsteht,
Bitburger Pils: ,Als wir unsere Stra-
tegie entwickelten, iiber die Eifel hinaus und in die Bal-
lungsgebiete hinein zu liefern, also die lukrativen Mdrkte®,
so Dr. Michael Dietzsch, Geschidftsfiihrer der Bitburger
Brauerei, ,da war es noch so, dass gute Hotels kein Bier in
der Flasche oder ueberhaupt kein Bier fiihrten, weil man
der Meinung war, der grobe Bierkrug passe nicht auf das
Tischtuch. Wir haben damals die Drittelliter-Vichy-Fla-
sche angezogen wie eine Weinflasche, mit einem Halseti-
kett und einer Stanniolisierung, in Strohhiilsen verpackt,
in Holzkisten verschickt und dazu ein eigenes exklusives
Bitburger-Pils-Glas, dem Weinglas nachempfunden. Das
war die Revolution, das haben spdter alle nachgemacht.”

Im letzten Jahr erzielten die Bitburger
einen Gesamtausstofd von 2,25 Millionen
Hektoliter Bitburger Pils und kamen
damit in die Spitzenposition der bun-
desdeutschen Biermarken. Und das in
einem stagnierenden Markt. Bierbrau-
er, die aus ihrem Bier einen Markenar-
tikel gemacht haben, kénnen sortenun-
abhdngiger operieren. Austauschbare
Marken und Bierbrauer ohne Profil
werden zukiinftig noch schaerfer unter
Kostendruck geraten.

Die Durstjahre der Brauer sind vorbei:
Innerhalb der letzten Jahre stieg die
Zahl der Brauereien von 1281 (2005) um
107 auf bundesweit 1388 Brauereien im
Jahr 2016, meldet der Deutsche Brau-
er-Bund unter Berufung auf aktuelle
Daten des Statistischen Bundesamtes. Die deutschen
Brauer konnten 2015 mit einem Gesamtbierabsatz von

95 Millionen Hektoliter (inklusive alkoholfrei
das Vorjahresniveau halten. Deutschland
globalen Minus-Trend - die Spitzenstellung
europdische Braunation weiter ausgebaut. Grun
Erfolg: die wachsende Craft-Beer-Szene. Craft-Beers sind
meist hopfen- und malzbetonte, aromaintensi
die wie Pils oder Weizenbier nach dem Rein]
ausschlielich vier natiirlichen Zutate
Gerade durch ihre Regionalitit und Experir
sind sie bei der jungen Generation beliebt.

Top-10-Marken

Opel wieder top, Cola floppt

Viel Bewegung gab es in der werbli-
chen Sommerpause in den Top Ten
der wahrgenommenen Marken. Ju-

ni-Spitzenreiter Coca-Cola fiel auf den
18. Rang zuriick, wihrend Autobauer
Opel dank Werbetestimonial Jiirgen
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Wahrnehmung in Prozent Werbebudget in1000 Euro

Befragten die M
Durchschnitt de
der Wert bei lediglich 55,6 Prozent.

Quelle: Das Marktforschungsinstitut Innofact erfragt im Auftrag von absatzwirtschaft die ungestiitzte Wahrnehmung von Marken-
werbung (Juli: 2 099 Befragte; Juni: 2067 Befragte). Ebiquity und die Marktforschung Research Tools berechnen die Werbevolu-
men in wichtigen Medien (Stand der Erfassung: 01.08.2017)
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