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BMW auf Sparkurs: Trotz geringerer Ausgaben als im Vormonat, stieg BMWs Werbewahrnehmung
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Top 10 Marken

BMW top, VW lahm

Sehr eng beieinander lagen die Mar-
ken im April. Dabei verhielt sich die
Werbewahrnehmung der Befragten
teilweise reziprok zu den Werbespen-
dings. Obwohl BMW seine Werbung um
mehr als 8,5 Millionen Euro gegeniiber
dem Vormonat reduzierte, sprang dic
Wahrnehmung um 0,6 Prozentpunkee
auf 2,2 Prozent - was die Spitzenpositi-
on einbrachte, Opel und VW steigerten
dagegen ihre Werbeausgaben, fanden
jedoch weniger Beachtung, was Opel
die Spitzenposition kostete. [Tangt die
Wahrnehmung vielleicht auch von der
Artraktivitit der Modelle ab? Denn BMW
investierte rund je ein Drittel seines
Budgets fiir den flotten i8 und den aufze-
hiibschten ler,

Ansonsten fallt auf, dass Samsungund
Media-Markt ilire .Werbepausen® aus
dem Marz beendeten, was aber noch

nicht bei den Befragren ankam und sich
in stabilen Wahrnehmungswerten nieder-
schldgt. Lidl fuhr das Budget fiir seine
Imagekampagne um fast 23 Millionen Tu-
ro zurfick, was nicht chne Auswirkungen
auf der Wahrnehmungsseite blieh. Unter-
durchschnittlich bleibt weiterhin die
Wahrnehmung der Marken {iber TV.
Gegentliber dem schon schwachen April
gaben nur 62,1 Prozent der Befragren (-2,7
Prozentpunkte) an, dass thnen die Mar-
ken im TV aufzefallen seien. Bemerkens-
werl ist die Entwicklung bei den Testimo-
nials. Michael ,Bully” verliert 4,2 Prozent-
punkte, bleibt aber mit sieben Prozent
das am meisten wahrgenommene Testi-
monial. Dagegen sinkt der Werbestern
von Helene Fischer weiter. Die Séngerin
wurde nur noch von vier Prozent der
Belragten wahrgenommen. Im Januar lag
ihr Spitzenwert noch bei 9,7 Prozent.

Wahmehmiung in Prozent

BMW
Mercedes-Benz
Opel

Lidl

Deutsche Telekom
VW

Zalando

Samsung
McDonald's
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China TechWatch
auf dem
Durchmarsch

Von 2013 bis 2015 haben chine-
sische Erfinder in der Technolo-
giebranche der , Industrie 4.0
iiber 2500 Patente angemeldet
und liegen somit deutlich vor
den USA mit 1065 und Deutsch-
land mit 441 Anmeldungen. Hin-
sichtlich der Patentquantitit hat
China die USA und Deutschland be-
reits weit hinter sich gelassen. Das
erste Whitepaper des Forschungs-
projekes ..China TechWatch” des
Frauenhofer TAO zeigt. dass China
gezielt Technologien der ., Industrie
4.0" vorantreibt. Allerdings sagt die
blofie Zahl chinesischer Patenrt-
anmeldungen nicht viel Gber die
tatsichliche Innovationskraft aus:
Experten schétzen, dass nur rund
35 Prozent davon

den Kriterien
der Patent-
féhigkeit
genligen.
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Erfindungen zu identifizieren. .Die
sorgféltige Analyse chinesischer
Patente dient zwei Zwecken: Zum
einen kann man daraus passende
Wettbewerbsstrategien und gege-
benenfalls Umgehungslasungen
entwickeln. Zum anderen enthalten
Patente wichtige Informationen
iber den zukiinftigen Technologie-
bedarf chinesischer Unternehmen®,
so Truong Le, Patent- und Innovati-
onsexperte am Fraunhofer IAQ. Ba-
sicrend auf dieser Methodik verdf-
fentlicht das Fraunhofer TAQ in den
nidchsten zwdlf Monaten die viertei-
lige Studie ,Aktuelle Entwicklun-
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