pischen Winterspielen, der FuBballwelt-
meisterschaffen und der US-amerika-
nischen Zwischenwahlen gefligelt.

Auch in Deufschland zieht der Werbemarkt
an, allerdings deutlich weniger dyna-
misch. Fir Deutschland erwartet die Me-
diaagentur im laufenden Jahr ein Wachs-
tum von 1,5 Prozent, das sich 2015 und
2016 in Wachstumsraten von 1,3 und 1,2
Prozent fortsefzt. Besonders stark profitiert
auch hierzulande das Fernsehen, dank
seiner Fahigkeit, schnell Reichweite auf-
zubauen und Markenbekanntheit zu schaf-
fen. Dennoch bleibf das Infernet das am
schnellsten wachsende Medium. Hier wer-
den die Netto-Investitionen in Deutschland
voraussichtlich um 8,5 Prozent ansteigen.
Dieses Wachstum wird auf die ,Revolution
des programmatischen Einkaufs” zuriick-
gefuhrt, der Agenturen und Werbekunden
die Méglichkeit gibt, Werbepldtze automa-
tisiert und zielgruppenspezifisch auszu-
wdhlen und so digitalen Kampagnen in
Echtzeit steuern zu kénnen. Da inzwischen

bank und markt Heft 5 ™ Mai 2014
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zulosten des Girokonfo-Anteils (geringster Produkimarketinganteil seit Marz 201

Sparda-Banken realisieren mit anteilig funf Prozent am Produkimarketing der zehn

untersuchten Bonken/Bonkengruppen dle lm‘ensws’ren Morkehngckt \
der Erhebungen in Mdrz 2013. ‘
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