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Mineralwassermarkt

,Sommerhoch
macht Werbehoch”

Uwe Matzner

Im Sommer ist der Verkauf von Mineralwasser ein
Selbstldufer — so denkt man. Jedoch wird gerade
in den heiBen Monaten heil3 geworben. Mine-
ralwasser mit wenig Kohlenséure steht dabei im
Zentrum.

Wenig Kohlenséure ist trendy

Die Werbeausgaben der Mineralwasseranbieter sind
im vergangenen Werbejahr leicht angestiegen und
liegen bei etwa 52 Millionen Euro. Zehn Hauptwerber
haben daran einen Anteil von 95 Prozent. Top-Wer-
bemarkt ist dabei Mineralwasser mit wenig Kohlen-
séure. Uber ein Drittel der gesamten Werbeausgaben
entfallt auf diesen Produktbereich. Innerhalb der ver-
gangenen fUnf Jahre blieb dies der starkste Bereich
der Mineralwasservarianten. Bewegung gab’s bei der
Werbung flr Mineralwasser mit Fruchtgeschmack.
Das Werbevolumen daflr hat deutlich zugenommen.
Unter den Top-10-Werbetrelbenden kommunizieren
Gerolsteiner, Vilsa und Volvic diese Produktgruppe.
Mit einem derzeitigen Jahresvolumen von etwa acht
Millionen Euro liegt die Fruchtvariante nun vor der
klassischen Mineralwasservariante mit Kohlenséure.

Entwicklung der Werbespendings produktmarkt-
iibergreifend (in Tsd. Euro) und Anzahl der
werbetreibenden Unternehmen
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Differenzierung gelingt durch das beworbene Pro-
dukt. Wahrend Gerolsteiner und VIO hauptséchlich
ihr Mineralwasser mit wenig Kohlenséure bewerben,
konzentriert sich Vilsa Brunnen auf die kohlensdure-
haltige Variante. Adelholzener und Volvic hingegen
legen den Schwerpunkt auf Imagepflege. Ein Drittel
des gesamten Werbevolumens der Top-10-Werbe-
treibenden geht in die Image- und Markenwerbung.
Der Anteil ist wieder ansteigend, nachdem er im Jahr
zuvor vollig eingebrochen war.

Saisonale Peaks

Die diesjahrige sommerliche Rekordhitze brachte
auch der Mineralwasserwerbung einen Rekord: Im
Mai lockten die Mineralwasseranbieter die durstigen
Kunden mit 11,5 Millionen Euro. Interessanterweise
mauserte sich Uber die letzten Jahre gesehen der Mai
zum werbestérksten Monat. Danach sinken die Wer-
beausgaben wieder etwas, in manchen Jahren ergibt
sich in den spateren Sommermonaten noch ein zwei-
tes Werbehoch. Ab Oktober ist der Werbertickgang
dann deutlich sichtbar. Im Januar, dem traditionell
werbeschwéchsten Monat, gonnt sich die Mineral-
wasserbranche eine Atempause, bevor im Februar
die Ausgaben dann wieder ansteigen.



Vergleicht man die Anzahl der werbenden Mineral-
wasseranbieter in den vergangenen funf Jahren zeigt
sich eine Uberraschende Konstanz. Im Monatsdurch-
schnitt werben 19 bis 21 Unternehmen. Fur das Jahr
2015 wird ein hoherer Wert erwartet, da die ersten
sechs Monate bereits deutlich Uber dem Durchschnitt
liegen.

TV-Werbung dominiert

In der Medienauswahl geht die Mineralwasserbran-
che eigene Wege. On Top steht die hochpreisige TV-
Werbung, die anndhernd 90 Prozent des gesamten
Volumens verschlingt. Sieben der Top-10-Anbieter
werben in diesem Medium. Zeitschriftenwerbung ist
dartiber hinaus sehr beliebt. Neun der zehn Topwer-
ber setzen auf die bunten Anzeigen. Internetwerbung
hingegen spielt fast keine Rolle. Das Medium Radio
wird in vielen Branchen stark vernachlassigt. Im Mi-
neralwassermarkt allerdings setzen drei der Top-
10-Werber auf dieses regional steuerbare Medium.
Auch groBflachige Outdoorwerbung wird in der Bran-
che sehr geschétzt. Insgesamt zeigt sich im Zeitver-
lauf eine groBe Konstanz der Medienanteile.

Mineralwasser

Werbespendings der Top-10-Werber nach
Teilmérkten im 5-Jahres-Vergleich (in Tsd. Euro)
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S 1. Balken pro Produktmarkt: Jul."10 — Jun. '11
5. Balken pro Produktmarkt: Jul.'14 — Jun.'15

Diplom-Kaufmann, seit mehr als 20
Jahren in der Marktforschung aktiv.

Stationen als betrieblicher Marktfor-
scher, Verbandsmarktforscher und
Marktforschungsdozent.

Geschaftsflhrer der auf die Analyse von
MarketingmaBnahmen spezialisierten
Marktforschungsberatung research
tools, Esslingen am Neckar.
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