Aus der Finanzwerbung

Aus der Marken- und Werbeforschung

E-Commerce-Werbung: Finanzen
im Branchenranking auf Platz 3

Der deutsche Werbemarkt hat sich in den
ersten drei Quartalen des Jahres im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum fur fast alle
Mediengruppen positiv entwickelt. Der
Gesamtmarkt verzeichnet ein Plus von 2,9
Prozent mit Bruttoausgaben in Hohe von
insgesamt 19,96 Milliarden Euro. Das
Wachstum im dritten Quartal 2015 stieg

gegentiber dem Vergleichszeitraum 2014
sogar um 5,0 Prozent. Das zeigt die Bi-
lanz zum Bruttowerbemarkt von Nielsen.
Mobile Werbung bleibt mit einem Plus von
57,2 Prozent weiterhin die am stdrksten
wachsende Mediengruppe. Das Leitmedium
Fernsehen verbuchte bis Ende September
2015 rund 9,2 Milliarden Euro. Dies macht
fast die Hdlfte (46 Prozent) des deutschen
Werbemarkfes aus und weist ein Wachs-
fum von 5,1 Prozent zum Vorjahr auf. Die

I Bankmarketing

Operative MarkefingmaBnahmen nach
Bankprodukten Oktober 2015

Bedingt durch erheblich hohere Werbeaufwendungen, Suchmaschinenanzeigen und
Social Media/PR-Aktivitét bewegte sich das Niveau der operativen Marketingaktivitaten
im Oktober 2015 auf deutlich héherem Niveau als im Vormonat. Wahrend fir das
Fesfgeld keine der zehn untersuchten Banken und Bankengruppen Akfivitdten verzeich-
net, legten Girokonto und Rafenkredit im Vergleich zum Vormonat zu.
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Out-of-Home-Medien konnten in den ein-
zelnen ersten drei Quartalen ein konstantes
Wachstum verbuchen und verzeichnen
insgesamt einen Zuwachs von 7,1 Prozent
zum Vorjahr. Die Kinowerbung erreicht ein
Plus von 9,7 Prozent. Ein leichtes Wachs-
tum verbuchten die Medien Infernet (plus
1,0 Prozent) und Radio (plus 0,8 Prozent).
Die Printmedien missen insgesamt leichte
Verluste hinnehmen (minus 1,3 Prozent):
Die Bruttoausgaben in Zeitungen (plus 0,2
Prozent) und Fachzeitschrifien (plus O, 1
Prozent) blieben gegentiber dem Vorjahr
stabil, die Publikumszeitschriften mussfen
Verluste hinnehmen (minus 3,4 Prozent).

Der Werbedruck fur den E-Commerce-
Markt in Deutschland befindef sich auch
im Jahr 2015 im Aufwdristrend. Die Brut-
towerbeausgaben stiegen in den ersten
drei Quartalen um 20,6 Prozent im Ver-
gleich zum vergleichbaren Zeitraum 2014
und erreichten mit 2,33 Milliarden Euro
bereits einen Anteil von tber 11 Prozent
am Gesamtmarkt. Hier halten die klassi-
schen Medien, allen voran das Fernsehen,
den groBten Anteil an den gebuchfen Me-
dien. In den ersten Quartalen lag der Anteil
der Fernsehwerbung bei 70,5 Prozent. Der
Branchenprimus in der E-Commerce-\Wer-
bung bleibt weiterhin mit deutlichem Ab-
stand die Reisebranche mit 529,2 Millio-
nen Euro. Auf Platz zwei und drei folgten
mit deutlichem Absfand ,Enferfainment
und Medien” (225,0 Millionen Euro) und
,Finanzen” (164,7 Millionen Euro).

TV-Werbung gewinnt beim
Verbrauchervertrauen

Die Deutschen verfrauen bei Werbung in
erster Linie auf personliche Empfehlungen
(78 Prozent), gefolgt von Verbrauchermei-
nungen im Infernet (62 Prozent) und Zei-
tungsartikeln (61 Prozent). Das ist das
Ergebnis einer Nielsen-Studie zum Verirauen
der Verbraucher in Werbung. Damit unfer-
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