== Die beste Sichtbarkeit im In-

ternet-Medikamentenhandel ver-
zeichnet laut der aktuellen Studie
LeVisibility Medikamente 2018"
shop-apotheke.com, gefolgt von
amazon.de und apo-rot.de. Im Ver-
gleich zur Vorgangerstudie aus dem
Jahr 2016 weisen die Shops von
apo.com, apobike.de, pharma24.de
und sparmed.de eine weit starkere
Sichtbarkeit auf und platzieren sich
unter den Top30-Shops.
Apotheken verfiigen {iber einen
Anteil an der gesamten eVisibility
von 73 Prozent, Universalhdndler
iiber einen von 9 Prozent, do-
miniert vom eCommerce-Riesen
Amazon. Hersteller- und Marken-
shops zeigen eine vergleichsweise
schwache Sichtbarkeit von rund
einem Prozent, weil primar kleine-
re Arzneimittelhersteller ihre Pro-
dukte im eigenen eShop anbieten.
Insgesamt erzielen 160 Online-

shops im Markt fiir Medikamente
Internetsichtbarkeit.

56 Prozent aller ermittelten
Onlineshops der Branche sind in
Vergleichsportalen sichtbar. Das
sichtbarste Vergleichsportal ist
dabei das Branchenportal medi-
zinfuchs.de, das das Allroundportal
idealo.de auf den zweiten Rang ver-
weist. In den sozialen Medien fillt
die eVisibility weit schwécher aus.
Thr Anteil liegt nur bei elf Prozent.
Hier spielt Facebook die grofite Rol-
le gefolgt von YouTube.

Die Studie von research tools
untersucht auf 70 Seiten die Pré-
senz der Top 100 Onlineshops fiir
Medikamente in den vier Katego-
rien Suchtreffer, Suchanzeigen,
Vergleichsportale und Social Media.
Weitere Informationen zur Studie
gibt es unter https://research-
tools.net/studie-evisibility-medi-
kamente-2018. <<

>> Weber & Weber, Hersteller von naturheilkund-
lichen Arzneimitteln, hat die neue Kampagne fiir
sein Nahrungserganzungsmittel ,immun-boost”
in die Hande der Hamburger Healthcare-Agentur
LeFee gegeben. Unter dem Motto ,Boost, boost,
Baby” setzt die Kampagne zur Erkdltungssai-
son auf eine positive, unkomplizierte und aktive
Selbstmedikation. Im Mittelpunkt steht der sym-
pathische Charakter ,Immunibo”, der mit be-
schwingten Aussagen zum Boosten auffordert.

Gestartet wird die Kampagne im September deutschlandweit in iiber
2.000 Apotheken mit umfangreichen PoS-Aktivitdten. <<
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== Das Unternehmen Ferring Arzneimittel mit seinem breiten urologischen
Portfolio prasentierte sich mit einem ,futuristischen” Auftritt auf dem
Kongress der Deutschen Gesellschaft fiir Urologie, der Ende September in
Dresden stattfand. Fiir den Auftritt zeichneten die Jager von Rockersbiihl
verantwortlich. Ferring lud die Messebesucher zum Besuch auf einer Raum-
station ein. Dort konnte das Fachpublikum nicht nur in Dialog mit der
~Besatzung” treten, sondern sich auch an verschiedenen Screens iiber das
- Unternehmen und
dessen Produkte
informieren. Eben-
falls mit an Bord
der Station: das ab
2019 erhiltliche
neue Arzneimittel
JJestavan”, <<

Wir bieten Kommunikation
im entscheidenden Moment
in der Apotheke

relevante Kundenkontakte/Monat

2'700.000 in mehr als 1.000 Apotheken

mit CGM GENIUS® TV-Monitoren'

Steigern Sie den aktuellen Umsatz
durch konsequente Zielgruppenansprache

Absatz OTC-ARZNEIMITTEL
in 20.023 Apotheken 2016°

Mio. PE

Alle brigen Indikations-
gebiete 114 Mio. PE

Respiratorisches
System
(u.a. Atemwegserkrankungen)

Muskel- und
Skelettsystem
32 Mio. PE

Dermatologika
67 Mio. PE
(bei Hauterkrankungen)

@ Mio. PE
Nervensystem

Alimentéres System +
Stoffwechsel
(vor allem Magen-Darm-Erkrankungen)

Impulskdufe in 1.000 Offizinen
anregen - mit CGM GENIUS® TV

Das wirkungsvolle Apotheken-Fernsehen am POS

@@@

Aufmerksamkeit

ERHOHEN

durch Bewegtbild

i

Absatz
STEIGERN

Aktuelle und regionale
Fernsehwerbespots, Videos &
Animationen, Texte & Grafiken

. a\:(— INfermedix-
~

Erfahren Sie mehr Giber lhre Méglichkeiten zur Zielgruppen-
ansprache und Absatzsteigerung innerhalb der Apotheke
unter www.intermedix.de

1 intermedix, Reichweite GENIUS® TV 2017; 60% Kontaktwahrscheinlichkeit bei 3 Min. Aufenthaltsdauer
2 Insight Health GmbH & Co. KG, erschienen DIE APOTHEKE - ZAHLEN, DATEN, FAKTEN 2017, ABDA




