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Informationen zur Studie (1)

Key facts (Auswabhl):

» Fur ihre mediale Kommunikation haben Unternehmen der Mobelbranche im Betrachtungszeitraum
Mai 2010 bis April 2011 insgesamt Uber 350 Mio. € ausgegeben

» Die Spendings im Betrachtungszeitraum sind leicht angestiegen. Die Anzahl werbender
Unternehmen hingegen ist im Gegensatz zum Vorjahr leicht gesunken.

» Der werbedynamischste Anbieter hat im Vorjahr nicht geworben und knapp 1 Mio. € neu in mediale
Kommunikation investiert.

» Das beliebteste Werbemedium in der Mobelbranche ist die Zeitung. Im Untersuchungszeitraum
haben Uber 700 Unternehmen das Printmedium zur medialen Kommunikation genutzt. Auch Radio
und Outdoor sind beliebte Medien.

> Der Anbieter mit dem hdchsten Werbevolumen hat einen Share of Advertising von tUber 50 %

> Der Anbieter mit dem hochsten Share of Voice im Internet verzeichnet ebenfalls einen Anteil an
Banner Impressions von uber 50%.

» Das Internetbanner mit dem groten Werbedruck verzeichnete Werbeausgaben von mehr als 1
Mio. € und 150 Mio. Banner Impressions.

Studiensteckbrief
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Informationen zur Studie (2)

Sie mochten wissen,

» Wie viele Mobelhauser im letzten Jahr geworben haben und wie viel Sie dafur aufgewendet
haben?

Wer die werbedynamischsten und wer die werbestarksten Unternehmen im letzten Jahr waren?
Wie hoch ist der Spendinganteil einzelner Wettbewerber im Konkurrenzverglich ist?

Auf welche Mediastrategien andere Unternehmen setzten?

In welchen Medien ihre Wettbewerber werben und ob Sie Ihren Mediensplit verandert haben?
Welches die Hauptwebetrager der Wettbewerber sind?

welche Mediaagenturen genutzt werden?

Welche Nutzenargumente werden verwendet?

Und wie die Motive und Kampagnen des Wettbewerbs aussehen?

YV V VYV VY YVYVY

Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf Daten zu Werbespendings und Werbemotiven von Ebiquity. Neben aktuellen
Zahlen zum Gesamtmarkt enthalt die Studie Rankings der werbedynamischsten und werbestarksten
Unternehmen sowie eine eingehende Analyse von zehn Unternehmen, die aufgrund ihrer besonderen
Werbedynamik, Werbestarke oder Positionierung ausgewahlt wurden. Dabei handelt es sich um
folgende Anbieter:
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Informationen zur Studie (3)

Die zehn analysierten Unternehmen

Fashion4dHome
Fp Commerce
Hoffner Mobelgesellschaft
lkea Deutschland
Kuchen Aktuell
Kichen Zentrum Dresden
LN-Mobelhandel
Poco Einrichtungsmarkte
Rieger Mobel

Roller

Studiensteckbrief
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Die Studie gibt Auskunft tber:

» die Entwicklungen im letzten Jahr auf dem Gesamtmarkt bezuglich:
Die Anzahl werbender Unternehmen incl. Einsteiger und Aussteiger
Der Werbespendings

Trends im Mediensplit

YV V VYV VY

Ranking der Teilnehmer mit dem hochsten Werbevolumen und der Werbedynamik

» die Entwicklungen im letzten Jahr fur die zehn Wettbewerber bezuglich:
Spendings: (absolut, im Mediensplit, Anteile im Konkurrenzvergleich)
Mediensplit und Mediastrategien

Partneragenturen

Y V VYV V

Nutzenargumente, Kampagnen und Motive

Studiensteckbrief
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Informationen zur Studie (4)

Die rund 150 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer und wird lhnen als
PDF und im PPT sowie PPTX Format auf einer CD zur Verfligung gestellt

Die Herausgeber:

Equibity ist Spezialist im Bereich der Werbebeobachtung und -analyse in Echtzeit mit Sitz in Baden-
Baden. Permanent werden Uber 642 Printtitel, davon 166 Tageszeitungen (inklusive aller Uberregionalen
Tageszeitungen), 320 Publikumszeitschriften, 146 Fachzeitschriften und 10 Wochenblatter, Gber 85
Fernseh- und Radiosender sowie uber 900 der bekanntesten und weitverbreiteten Internetseiten
beobachtet und analysiert.

Die Marktforschungsberatung research tools hat sich auf die Konzeption innovativer
Marktforschungsinstrumente spezialisiert. Das Unternehmen mit Sitz in Esslingen am Neckar hilft
Unternehmen dabei, die Erkenntnisse aus neuen Marktforschungsmethoden mit den
Unternehmensprozessen zu verzahnen und umsetzungsstarke Werkzeuge zu entwickeln.
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