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Informationen zur Studie 

Key facts (Auswahl): 

 202 Energieversorger bewerben auf 90 Vergleichsportalen ihre Energieprodukte. In der Studie werden 
die sechs angebotenen Produktkategorien Strom, Ökostrom, Billigstrom, Gas, Ökogas und Öl 
untersucht.  

 Der Großteil der Top 20 Energieversorger bietet mehrere Energieprodukte an. Von den vier großen 
Energiekonzernen E.ON, EnBW, Vattenfall und RWE sind drei unter den Top 20 der Bestplatzierten 
zu finden. 

 Für die Discounter der großen Energiekonzerne zeigen sich in der Studie unterschiedliche 
Vergleichsportalmarketing-Strategien. 

 Bei der Auswertung der Portale zeigt sich, dass etwas mehr als zwei Drittel der Portale einen  
Strom-, Ökostrom-, Gas- und Ökogasvergleich anbieten aber nur weniger als zehn Prozent einen 
Vergleich für Billigstrom oder Öl.  

 Unter den wichtigsten 20 Vergleichsportalen für Energieversorgungsprodukte finden sich 
überdurchschnittlich viele Allroundportale, aber auch spezielle Energieportale. Drei Allroundportale 
setzen sich aufgrund ihrer Suchtreffer- und Anzeigenplatzierungen deutlich von der Vergleichsportal-
Konkurrenz ab. 
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Informationen zur Studie 

Sie möchten wissen: 

 welche Energieversorger in den zahlreichen Online-Vergleichsportalen präsent sind und welche 
Platzierung sie dort einnehmen? 

 welche Produktgruppen der Energieversorger auf den Online-Vergleichsportalen im Vordergrund 
stehen? 

 welche Energieversorger zu den Top 20 im Vergleichsportalmarketing gehören und wo sie ihre 
Schwerpunkte setzen? 

 welche Sonderplatzierungen von den Top 20 Energieversorgern auf den Vergleichsportalen 
vorgenommen wurden? 

 welche Bedeutung die sechs untersuchten Produktkategorien bei den Top 20 Energieversorgern 
aufweisen? 

 welches die Top 10 Energieversorger innerhalb der einzelnen Produktkategorien sind? 

 welche Vergleichsportale in welchen Produktkategorien bedeutsam sind? 

 welches die Top 20 Online-Vergleichsportale für die Energieversorgungsbranche sind und wie viele 
Energieversorger in den einzelnen Produktkategorien verglichen werden? 
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Informationen zur Studie 

Forschungsdesign: 
 

Untersucht wurde die Präsenz und Platzierung von Energieversorgern auf deutschen Online-

Vergleichsportalen. Die Datenbasis bilden eigene Erhebungen in Vergleichsportalen und deren Präsenz 

in Online-Suchmaschinen. Insgesamt wurden 90 Portale und 202 Energieversorger analysiert. 

Ergebnisse liegen teilweise differenziert für sechs Produktkategorien vor: Strom, Ökostrom, Billigstrom, 

Gas, Ökogas/Biogas und Öl. 

 

Die 120 Seiten umfassende Studie ist für 4.800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer erhältlich und wird als 

PDF- und PowerPoint-Datei per CD zur Verfügung gestellt. 
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Beispielseiten (1) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Wo setzen die Top 20 
Energieversorger ihre 
Produktschwerpunkte? 

Welche Präsenzstrategie 
verfolgen Ihre Mitbewerber? 
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Beispielseiten (2) 

Anmerkung: Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

 

Welche Produktkategorien 
bieten die Top 20 Portale an? 

Zu welcher Portalart gehören 
die Top 20 Portale? 
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