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Key Facts

U Fur die mediale Kommunikation wurde tber alle Produktmarkte hinweg im Betrachtungszeitraum
knapp 800 Mio. U ausgegeben!

U Der Werbemarkt fir Bankprodukte ist hart umkampft. Im Vergleich zum Vorjahreszeitrum sind die
Werbeausgaben um knapp 12% gestiegen und die Anzahl der werbenden Unternehmen ist deutlich
gestiegen.

U Der dynamischste Produktmarkt nach Spendings ist Festgeld. Hier sind die Spendings im Vergleich
zum Vorjahreszeitraum fast 2,5 mal so hoch, bei einer gleichzeitigen Erhohung der Anzahl werbender
Unternehmen

U Der Anbieter mit den hochsten Werbeausgaben ist in allen Produktméarkten vertreten.
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Die Studie bietet:

Die Studie liefert ein ganzheitliches Bild des Werbemarktes der Bankbranche.

Analysiert werden:

U der Gesamtmarkt

U alle werberelevanten Produktmarkte
U zehn ausgewahlte Marken

Identifiziert werden:
U quantitative und qualitative Trends
U Rankings

U Strategien
U Werbewahrnehmung und Werbewirkung <Optional

U Die Analyse umfasst die Werbung in den klassischen Medien: Internet, Outdoor, Radio, TV,
Zeitschriften, Zeitungen
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Informationen zur Studie
Aufbau und Forschungsdesign

4-Step Analyse

. A Analyse der quantitativen und qualitativen Entwicklungen
Trends

produktmarktibergreifend und auf den einzelnen
Produktmarkten.
B Il h A Rankings der Marken hinsichtlich Werbevolumen und
me:rcks- Dynamik produktmarktiibergreifend sowie in den einzelnen

Produktmarkten.

I, A Analyse der Strategien beziiglich Werbeportfolioverteilung,
Strategien Mediennutzung, zeitlicher Budgetierung und inhaltlicher
Kommunikation in den Produktmarkten und der zehn
auffalligsten Wettbewerber der Branche.

Optional V. A

Evaluation der Kampagnen der zehn ausgewéhlten
Wettbewerber durch Verbraucherbefragungen insbesondere
in Bezug auf Werbewahrnehmung und Bewertung.

Evaluation

. o] K (ol reces TO00IS
o @ Marktforschung
mﬂy = W & fiir Innovation und Handlungssicherheit




o mers-

VOor-

- Advan-

VR-

~ Bank of
Banken

Scotland

Cortal
Consors

Produkt-

" Ausgewahlte
markte

Unternehmen

Spar-
kassen

-

Schwa-
sieen )~ (( (ING-
DiBa

\
Hall Interhyp \‘7

Y

Tages- | Kredit-
geld ' Raten-  karten

_—

kredite

p—

% research tools

Marktforschung
fiir Innovation und Handlungssicherheit

INNOFACT : AG




Informationen zur Studie
Herausgeber

Ebiquity Germany GmbH ist eines der weltweitfihrenden Unternehmen fur Media-, Marketing- und
Kommunikationsberatung mit Sitz in Hamburg und Baden-Baden. Sie machen durch langjahrige
Erfahrung und Expertenwissen in den Bereichen Media, Kreation und Analyse den Werbemarkt
transparent und starken Ihre Marketing Performance. Als Spezialist fur Werbebeobachtung und -analyse
werten sie kontinuierlich 20 TV-Sender, 70 Radiosender, 180 Tageszeitungen, 326
Publikumszeitschriften, 154 Fachzeitschriften, Plakatwerbung in 10 Stadten, Gber 1500 der
weitverbreitetsten Internetseiten und 31 Webseiten mit Pre-Rolls aus. Allein in Deutschland greifen mehr
als die Halfte der Top 30 Werbungtreibenden auf den tagesaktuellen Ebiquity Germany GmbH
Datenpool zurtck.

Die Evaluation der Werbewirkung erfolgt durch die INNOFACT AG, einem der Markt- und
Qualitatsfihrer fir Online-Befragungen in Deutschland. INNOFACT AG verfligt Uber detaillierte
Erfahrungen mit Fragestellungen der Werbewirkungsforschung und hat Deutschlands grof3tes
Marktforschungs-Consumerpanel aufgebaut. Befragt werden 1.000 Verbraucher aus Deutschland im
Alter ab 18 Jahren. Die Befragung erfolgt online innerhalb einer Woche nach Bestellung der Studie.
Neben allgemeinen Fragen werden die Probanden gebeten, die Werbekampagnen anhand
ausgewahlter Motive zu bewerten.

Die Marktforschungsberatung research tools forscht marketingorientiert und positioniert sich als
Spezialist fur das Erfassen, Verstehen und Bewerten von MarketingmalRnahmen der Unternehmen.
Neben der Analyse von Verbraucher- und Kundenbedirfnissen steht die Analyse von
Marketingmafl3nahmen der Unternehmen im Fokus.
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Die Studie ist in zwei Varianten erhéaltlich:

l.
W
I

Bench-
ark

II.
Strategien

V.
Evaluation

Variante 1: ohne Evaluation der Werbewirkung:
Preis 4.800 0 zzgl. Mwst.

Variante 2: mit Evaluation der Werbewirkung:
Preis 7.800 U zzgl. MwSt.
(Die Lieferung der Studie verzdgert sich um
ca. eine Woche)
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Bestellformular

FAX-Bestellung: +49 (0)711- 55090384
Ebiquity Germany GmbH , Lange Strasse 65, 76530 Baden-Baden
INNOFACT AG Research & Consulting, Neuer Zollhof 3, D-40221 Disseldorf
research tools, Waldenbronner Strasse 2, 73732 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir die Studie

(zutreffendes bitte ankreuzen)
OAwerbemarktanal y sohineBEwaahuatienti (43B@D 11 2zgl. Mwst.)
0 AWerbemarktanalyse Banken 2012 mit Evaluationfi (7.800 (i zzgl. Mwst.)

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Mail:

Ort/Datum Unterschrift
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fur diese Studie sind

Mathias Geiselhardt Leitung Quality Assurance

Telefon: +49 (0) 7221 366-555

E-Mail: mathias.qgeiselhardt@ebiquity.com
Ebiquity

Xtreme Information GmbH

Lange Strasse 65

D-76530 Baden-Baden
www.ebiquity.com/de
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Karsten Polthier Sprecher des Vorstands

Tel: +49 211 862029-0

E-Mail: k.polthier@innofact.com
INNOFACT AG Research & Consulting
Neuer Zollhof 3

D-40221 Dusseldorf

www.innofact.com

Geschaftsfuhrer

Marktforscher BVM, Lehrbeauftragter fur Marktforschung
Tel. +49 711 55090381,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools

Waldenbronner Strasse 2

D 73732 Esslingen am Neckar, Deutschland
www.research-tools.net
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Beispielseite mit fiktiven Daten

Entwicklung der Werbespendings nach Produktmarkten (in Tsd. 0)

In welchem
Produktmarkt steigen
die Ausgaben? Gibt
es Produkttrends?

/
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Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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Beispielseite mit fiktiven Daten
Trends b

Quantitative Entwicklungen nach Produktmarkten

Werbespendings nach Produktmaéarkten im Vorjahresvergleich

Produktmarkt 3 hat PM5 PM 6
zugelegt, wahrend Dez.-8169. « 1% "o,
Produktmarkt 5 PM'5 PM 6 0

abgenommen hat. Ist 3% PM 7
hier ein neuer 3%
Trendmarkt? PS'\(/)I/ oM 8
0
~— PM8 "
e 3%
2% PM 9
\PM9 6%
PM 10 PM 1
1% 2%
PM1 PM 10
17% 1%
|
PM 2 PM 2
29% 28%
Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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Beispielseite mit fiktiven Daten
Trends b

Quantitative Entwicklungen nach Produktmarkten

Anzahl werbender Unternehmen im Vorjahresvergleich

Anzahl Werbender | Anzahl Werbender

Submarket Dez.'10i Nov.'11 | Dez. '09 i Nov.'10 Veranderung

Produktmarkt 1 73 66 7
Produktmarkt 2 130 119 11
Pr \’7 66 59 7
\ Auf Produktmarkt 2
und 8 ist erheblich \ 55 54 1
viel neue Konkurrenz
hinzugekommen ! // 23 23 0
Produktm 44 46 -2
Produktmarkt 7 15 11 4
Produktmarkt 8 35 29 6
Produktmarkt 9 68 56 12
Produktmarkt 10 25 18 7
Gesamt 264 246 18
Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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