+++ pet-at-home.com +++ bwm com +++ GlucksSpirale +++ LOTTO +++ NKL +++ PokerStars +++ SKL +++ Ti
pico +++ WESTLOTTO +++ Yazino +++ bet-at- home com +++ bwin.com +++ GIucksSplraIe +++ LOTTO +++ N

Studiensteckbrief
Werbemarktanalyse
Glucksspiel-2015
Trends — Benchmarks — Strateglen ——
W | erarbeitet von: 'j“f. J — :
esearch tools, Esslingen-am.Neckar——..___ :‘, "‘T, ’
Augm'UTS\ - | ~ N bIGI'I'ﬁL‘ \

Gllcksspiel 2015

MarketingmaBnahmen
erfassen, verstehen, bewerten

%’i@ research tools Studiensteckbrief Werbemarktanalyse



Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Glicksspielunternehmen
innerhalb eines Jahres insgesamt tiber 60 Millionen Euro ausgegeben.

Lotterie und Sportwetten gehdren zu den werbeintensivsten Teilmarkten. In sechs der zehn
Teilmérkte haben die Spendings zugenommen.

Alle Top 10 Unternehmen weisen ein jahrlich stark schwankendes Werbebudget auf. Es ist tUber funf
Jahre keine Kontinuitat erkennbar.

Die Werbevolumina unterliegen extremen saisonalen Schwankungen. In der Vergangenheit wurde
massiv vor und wahrend grol3er internationaler Sportwettbewerbe investiert.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart deutliches Potenzial bei Alleinstellungs-
merkmalen und aufmerksamkeitsstarken Leitmotiven. Einige Anbieter bauen hohen Werbedruck
auf, um Aufmerksamkeit zu erzeugen.

Zur Vermittlung der Werbebotschaft werden tberwiegend humorvolle Motive und Testimonials
eingesetzt. Auch die Hohe des zu erwartende Gewinns wird héufig als Kaufargument kommuniziert.
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Wichtigste USPs:

Analyse von zehn Glucksspielunternehmen

mit den hochsten Werbeausgaben

in zehn Produktmarkten

alle Informationen gebuindelt auf 117 PowerPoint-Seiten

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar

die Studie ist objektiv, unabhéangig und neutral

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien
ermoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich

( Top 10 werbung-

unternehmen:

» bet-at-home.com
= bwin.com

» GlicksSpirale

= LOTTO

= NKL

» PokerStars

= SKL

» Tipico

= WESTLOTTO

» Yazino

treibende Glicksspiel-

v
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Informationen zur Studie

[ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse J

S S e

/ Trends / Benchmarks [ Strategien

= Quantitative Entwicklungen = Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
Im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung der Top 10

= Qualitative Tendenzen = Ranking der 50 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten

Produktmérkten / ausgaben auf Medien und/ = Qualitative und quantitativej

Produktmarkte Erfolgskriterien mit Ranking

> ~ > e

[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten

- = welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen?

' = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

= welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmaérkten zu erkennen?

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Unternehmen an?

. = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter?

' = mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitét, Zielgruppenansprache liegt den Topmotiven zugrunde?
» welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative Motivanalyse auf?
. = wie positionieren sich die Top-Anbieter?

Die 117 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

. Forschungsdesign:

- Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der

- Werbemotive fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und Werbemotive
. beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis
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» Forschungsdesign 8
» Trends 13
= Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich 16
Entwicklung Anzahl Werbungtreibender, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien
= Qualitative Tendenzen 21
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015, aktuelle Trends 2014/2015
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» Werbeausgaben-Rankings 26

Share of Voice der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking der Top
Anbieter nach absoluter Werbedynamik

» Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-Vergleich34

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Fiinf-Jahres-Vergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Funf-Jahres-Vergleich

» Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdolf Monaten 39

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Produktmarkte in den letzten zwolf Monaten,
Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis
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> Strategien 41

Die folgenden Analysen werden ftir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24
Monaten, Analyse Top-Werbemotive, quantitative und qualitative Erfolgskriterien

» pet-at-home.com 46
* pwin.com 52
» GlucksSpirale 58
= LOTTO 64
= NKL 72
» PokerStars 76
= SKL 81
= tipico 86
= WESTLOTTO 92
* Yazino 99
» Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich 103
= Motiv-Highlights 105

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikations-Positionierung
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten
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FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:

research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in H6he von 1.900 EUR zzgl. MwSt. die

Werbemarktanalyse Glucksspiel 2015.

Auftraggeber:
Firma:

Ansprechpartner:

E-Malil:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384,
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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' Bisher erschienen zur Branche Gliicksspiel: .| Seit 2005 arbeitete research tools

= Studie Lotteriemarkt-Zielgruppe 18- bis 40-Jahrige .+ fur zahlreiche Unternehmen aus

. Glucksspieler 2013 .+ unterschiedlichen Branchen wie

. Zuletzt erschienene Werbemarktanalysen: .1 Banken, Versicherungen, Tele- .
. = Werbemarktanalyse Direktversicherungen 2015 kommunikation. In der Studienreihe
. = Werbemarktanalyse Haushalt und Garten 2015 .+ Werbemarktanalysen sind seit 2012
= Werbemarktanalyse Banken 2015 .+ 16 Marktstudien erschienen. !
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