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Key Facts

U Fur die mediale Kommunikation wurde tber alle Produktmarkte hinweg im Betrachtungszeitraum
knapp eine Milliarde Euro ausgegeben.

U Im Vergleich zum Vorjahreszeitrum sind die Werbeausgaben um etwa 19% gestiegen, die Anzahl
der werbenden Unternehmen hingegen war ricklaufig.

U Der Produktmarkt mit den héchsten Werbespendings ist der Bereich Online-Games, dahinter folgt
das Segment Portale, Foren und Blogs. In letzterem Segment befindet sich die gré3te Anzahl
werbender Unternehmen

U Hinsichtlich der inhaltlichen Kommunikation dominieren preisliche Argumente vor segment-
spezifischen Nutzenvorteilen und Qualitatsargumenten.

U Das Ranking der héchsten Werbeausgaben wird von einem Medienunternehmen angefihrt,
welches tber 100 Millionen Euro produktmarkttibergreifend investiert hat.

U Die meisten Unternehmen konzentrieren ihre Werbeaktivitaten tlberwiegend auf einen Produkt-
markt, nur sehr wenige Unternehmen verteilen gré3ere Budgetanteile auf mehrere Produktmarkte.
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Informationen zur Studie
Aufbau und Forschungsdesign

Die Studie bhietet:

Die Studie liefert ein ganzheitliches Bild des Werbemarktes in der Branche der Internet-Dienstleister.

Analysiert werden:

U der Gesamtmarkt

U alle werberelevanten Produktmarkte
U achtausgewdahlte Marken

Identifiziert werden:
U quantitative und qualitative Gesamtmarkttrends
Rankings und Kennzahlen der Werbungtreibenden in den verschiedenen Produktmarkten

u
U Werbestrategien
U Werbewahrnehmung und Werbewirkung <Optional

U Die Analyse umfasst die Werbung in den klassischen Medien: Internet, Outdoor, Radio, TV,
Zeitschriften, Zeitungen

: } Studiensteckbrief e —
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Informationen zur Studie
Aufbau und Forschungsdesign

4-Step Analyse

l.
Trends

A Analyse der quantitativen und qualitativen Entwicklungen

Optional

produktmarktibergreifend und auf den einzelnen
Produktmarkten.
B i H A Rankings der Marken hinsichtlich Werbevolumen und
encI:( i Dynamik produktmarktibergreifend sowie in den einzelnen
G Produktmarkten.
I, A Analyse der Strategien beziiglich Werbeportfolioverteilung,
Strategien Mediennutzung, zeitlicher Budgetierung und inhaltlicher
Kommunikation in den Produktmarkten und der acht
auffalligsten Wettbewerber der Branche.
ok : A Evaluation der Kampagnen der acht ausgewahlten
Evaluation

Wettbewerber durch Verbraucherbefragungen insbesondere
in Bezug auf Werbewahrnehmung und Bewertung.

Marktforschung
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Informationen zur Studie
Herausgeber

Die Ebiquity Germany GmbH ist eines der weltweit fihrenden Unternehmen flr Media-, Marketing-
und Kommunikationsberatung mit Sitz in Hamburg und Baden-Baden. Sie macht durch langjahrige
Erfahrung und Expertenwissen in den Bereichen Media, Kreation und Analyse den Werbemarkt
transparent und starkt Ihre Marketing Performance. Der Spezialist im Bereich Werbebeobachtung
beobachtet und analysiert permanent tiber 642 Printtitel, davon 166 Tageszeitungen (inklusive aller
Uberregionalen Tageszeitungen), 325 Publikumszeitschriften, 154 Fachzeitschriften und 10 Wochen-
blatter, tGiber 85 Fernseh- und Radiosender, tber 1.500 der bekanntesten und weitverbreiteten
Internetseiten sowie Outdoorwerbung der drei grof3ten Outdoorwerbedienstleister. Allein in
Deutschland greifen mehr als die Halfte der Top 30 Werbetreibenden auf den tagesaktuellen Ebiquity
Germany GmbH Datenpool zurick.

Die Evaluation der Werbewirkung erfolgt durch die INNOFACT AG, einem der Markt- und
Qualitatsfihrer flr Online-Befragungen in Deutschland. INNOFACT AG verfugt Uber detaillierte
Erfahrungen mit Fragestellungen der Werbewirkungsforschung und hat Deutschlands grof3tes
Marktforschungs-Consumerpanel aufgebaut. Befragt werden 1.000 Verbraucher aus Deutschland im
Alter ab 18 Jahren. Die Befragung erfolgt online innerhalb einer Woche nach Bestellung der Studie.
Neben allgemeinen Fragen werden die Probanden gebeten, die Werbekampagnen anhand
ausgewahlter Motive zu bewerten.

Die Marktforschungsberatung research tools forscht marketingorientiert und positioniert sich als
Spezialist fur das Erfassen, Verstehen und Bewerten von MarketingmalRnahmen der Unternehmen.
Neben der Analyse von Verbraucher- und Kundenbedirfnissen steht die Analyse von Marketing-
malnahmen der Unternehmen im Fokus.
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Die Studie ist in zwei Varianten erhaltlich:

l.
I

Bench-
ark

I1.
Strategien

V.
Evaluation

Variante 1. ohne Evaluation der Werbewirkung:
Preis 4.800 0 zzgl. Mwst.

Variante 2: mit Evaluation der Werbewirkung:
Preis 7.800 U zzgl. MwSt.
(Die Lieferung der Studie verzdgert sich um
8-10 Arbeitstage)

% research tools
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Bestellformular

FAX-Bestellung: +49 (0)711- 55090384
research tools, Waldenbronner Strasse 2, 73732 Esslingen am Neckar
INNOFACT AG Research & Consulting, Neuer Zollhof 3, D-40221 Dusseldorf

Hiermit bestellen wir die Studie (zutreffendes bitte ankreuzen)
OAwerbemarktan a Dierssteislem2018iT (40 88Q U zzgl. Mwst.)

0 AWerbemarktanalyse Internet-Dienstleister 2013 mit Evaluation der Werbewirkungfi
(7.800 u zzgl. Mwst.)

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

Position/Funktion:

E-Mail:

Ort/Datum Unterschrift
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Uwe Matzner

Karsten Polthier

Geschaftsfuhrer

Marktforscher BVM, Lehrbeauftragter fir Marktforschung

Tel. +49 711 55090381,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
research tools

Waldenbronner Strasse 2

D 73732 Esslingen am Neckar, Deutschland
www.research-tools.net

Sprecher des Vorstands

Tel: +49 211 862029-0

E-Mail: k.polthier@innofact.com
INNOFACT AG Research & Consulting
Neuer Zollhof 3

D-40221 Dusseldorf

www.innofact.com
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Beispielseite mit fiktiven Daten

Entwicklung der Werbespendings nach Produktmarkten (in Tsd. 0)

In welchem
Produktmarkt steigen
die Ausgaben? Gibt
es Produkttrends?

Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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Beispielseite mit fiktiven Daten
Trends

Quantitative Entwicklungen nach Produktmarkten

Werbespendings nach Produktméarkten im Vorjahresvergleich

Prodlukttmar_kr: 3 hgt . | Portale, Spezilal
zugelegt, wahren ortale, . ortale
Prgdukq[markt 5 Foren, Spezial Partner Fcl)ren P 4%
abgenommen hat. Ist Blogs por(t)ale schatt ggs
hier ein neuer 9% 3% & Erotik ° Vermitt-
24%
lungs-

Trendmarkt?
dienste

ermitt-
_ 4%

lungs-

Online- .
16% P 3% stmg
& E-
Son- Mail
stiges ienste
2% 2%
In_forma osting Online- Son-
tions-/ & E- Games :
stiges
Bera- Mail 21% - 306
tungs- Dienste tungs-
dienste 18% dienste
30% 30%
Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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Beispielseite mit fiktiven Daten
Trends b

Quantitative Entwicklungen nach Produktmarkten

Anzahl werbender Unternehmen im Vorjahresvergleich

Anzahl Werbender | Anzahl Werbender

Submarket Okt. 117 Sep.'12 Okt . iSed'Tl Veranderung
Hosting & E-Mail Dienste 73 66 7
Informations-/Beratungsdienste 130 119 11
0 \’7 66 59 7
| Auf Produktmarkt 2
ist viel neue \ 55 54 1
Konkurrenz
hinzugekommen! // 23 23 0
Spezialpo 44 46 -2
Vermittlungsdienste 15 11 4
Sonstiges 35 29 6
Gesamt 441 407 34
Quelle: Ebiquity; Analysen: research tools
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Trends

Beispielseite mit Motiven aus der
Internet-Dienstleister-Branche

Aktuelle Motive und Nutzenargumente nach Pr

Informations-/Beratungsdienste

On w-chhqﬂcﬂ
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rome— . e
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Gut fiirs Portemonnaie und die Umwe&:

elche inhaltlichen
Trends gibt es bei
Informations- und
Beratungsdiensten

Wir haben die Antwort!

Sparpotenzia

wichtige
Informationen

Seriositat
Aktualitat
TUV-gepruft
ubersichtlich

schnelle Antworten

ERDGAS + Solar.
ERDGAS 727
» Jetzt informieren!
@& NetDoktor
Quelle: Ebiquity, Analysen von research tools
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