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Informationen zur Studie 

 Für die mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Mineralwasserhersteller innerhalb 

eines Jahres gut 49 Millionen Euro ausgegeben.  

 

 Der Bereich Image/Marke ist der dynamischste innerhalb der betrachteten zwölf Monate. Die Werbe-

spendings haben hier enorm zugelegt. Auch der Bereich Mineralwasser mit Fruchtgeschmack verzeichnet 

eine hohe Steigerungsrate.  

 

 Unter den Top 10 Unternehmen weisen einige stark schwankende Werbebudgets auf. Drei Unternehmen 

haben die Werbeausgaben in Millionenhöhe aufgestockt. 

 

 TV ist das beliebteste Werbemedium der Branche. Werbung in Zeitschriften belegt unter den 

Werbemedien Rang zwei. 

 

 Die Werbevolumina unterliegen extremen saisonalen Schwankungen mit Spitzen überwiegend in den 

Sommermonaten. 

 

 Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart deutliches Potenzial bei Alleinstellungs-

merkmalen und aufmerksamkeitsstarken Leitmotiven. 

Ausgewählte Ergebnisse: 
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Informationen zur Studie 

Top 10 

 werbungtreibende 

Mineralwasseranbieter: 

(im Detail analysiert) 

 

 

 Adelholzener 

 Gerolsteiner 

 Lichtenauer 

 RhönSprudel 

 Selters 

 Staatl. Fachingen 

 Vilsa Brunnen 

 ViO 

 Vittel 

 Volvic 

 

Analyse von zehn Mineralwassermarken 

mit den höchsten Werbeausgaben 

in sechs Produktmärkten 

alle Informationen komprimiert auf 115 PowerPoint-Seiten  

als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfügbar 

die Studie ist objektiv, unabhängig und neutral 

Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien 

ermöglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 
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Trends 

 
 

 Quantitative Entwicklungen 

im Fünf-Jahres-Vergleich 

 Qualitative Tendenzen 

 Analysen zu Marktvolumen 

und Marktentwicklung 

 Bedeutung von Medien und 

Produktmärkten 

Benchmarks 

 
 

 Werbeausgaben- und 

Werbedynamik-Rankings 

 Ranking der 10 Top-Werber 

nach Werbeausgaben im 

Fünf-Jahres-Vergleich 

 Verteilung der Werbe-

ausgaben auf Medien und 

Produktmärkte 

Strategien der Top 10 

 
 

 Zeitliche Werbedruck-

verteilung 

 Analyse Top-Werbemotive 

(Ziel, USP, Tonalität etc.) 

 Werbeschwerpunkte in 

Medien und Produktmärkten 

 Qualitative und quantitative 

Erfolgskriterien mit Ranking 

Informationen zur Studie 

Detaillierte Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien der  

Top 10 werbungtreibenden Mineralwasseranbieter 

 Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung 
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Informationen zur Studie 

Forschungsdesign: 

Analyse und Vergleich sämtlicher Werbeausgaben in Print, TV, Radio und Internet. Da für  Kino- und 

Outdoorwerbung keine Werbeausgaben bekannt sind, sind bei diesen Werbeformen nur die Motive in dieser 

Studie berücksichtigt. Werbespendingdaten und Werbemotiven entstammen der Werbedatenbank von 

AdVision digital. 

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:  

 welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten 

 welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? 

 mit welchen Motiven werben die Unternehmen? 

 welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmärkten zu erkennen? 

 welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Unternehmen an? 

 welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter? 

 mit welchen Slogans oder Motiven wird  in der Werbung argumentiert? 

 welche Zielsetzung, USPs, Tonalität, Zielgruppenansprache liegt den Topmotiven zugrunde? 

 welche Stärken und Schwächen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative Motivanalyse auf? 

 

Die 115 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer. 
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Beispielseiten (1) 

Welche Motive und 

Argumente kommunizieren 

die Mineralwasseranbieter? 

Welche Dynamik ist in den 

Teilmärkten erkennbar?  

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 
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Beispielseiten (2) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Auf welchen Mediensplit 

setzen die Top-Anbieter? 

Welche medialen Peaks 

zeigen sich im Jahresverlauf? 
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Beispielseiten (3) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Dynamik zeigt sich im 

Zeitablauf in den Teilmärkten? 

Bei welchen Erfolgsparametern 

werden Schwächen deutlich? 
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Beispielseiten (4) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Positionierung 

nehmen die Anbieter im 

Wettbewerbsumfeld ein? 

Wo liegen im Wettbewerbsvergleich 

die Stärken und Schwächen? 
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Seit 2005 forscht research tools 

marketing-und wettbewerbs-
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Marketingstudien-Spezialist. In der  

Getränkebranche sind seit 2012  

neun Marktstudien zu unterschied-
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