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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse:

>

Fur die mediale Kommunikation haben die Top 10 der werbetreibenden Mineralwasserhersteller innerhalb
eines Jahres gut 49 Millionen Euro ausgegeben.

Der Bereich Image/Marke ist der dynamischste innerhalb der betrachteten zwdlf Monate. Die Werbe-
spendings haben hier enorm zugelegt. Auch der Bereich Mineralwasser mit Fruchtgeschmack verzeichnet
eine hohe Steigerungsrate.

Unter den Top 10 Unternehmen weisen einige stark schwankende Werbebudgets auf. Drei Unternehmen
haben die Werbeausgaben in Millionenhéhe aufgestockt.

TV ist das beliebteste Werbemedium der Branche. Werbung in Zeitschriften belegt unter den
Werbemedien Rang zwei.

Die Werbevolumina unterliegen extremen saisonalen Schwankungen mit Spitzen Giberwiegend in den
Sommermonaten.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart deutliches Potenzial bei Alleinstellungs-
merkmalen und aufmerksamkeitsstarken Leitmotiven.
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Informationen zur Studie

Analyse von zehn Mineralwassermarken ( Top 1Q
werbungtreibende

d Mineralwasseranbieter:
(im Detail analysiert)

mit den héchsten Werbeausgaben

in sechs Produktmarkten = Adelholzener

= Gerolsteiner

alle Informationen komprimiert auf 115 PowerPoint-Seiten " Lichtenauer

= RhonSprudel

= Selters
als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfligbar _
= Staatl. Fachingen

= Vilsa Brunnen

die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = ViO
] = Vittel
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien = Volvic
ermaoglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich )
y
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Informationen zur Studie

[ Detaillierte Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien der j
Top 10 werbungtreibenden Mineralwasseranbieter
<d > < < -
/ Trends [ Benchmarks Gtrategien der Top 10
= Quantitative Entwicklungen » Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung
= Qualitative Tendenzen = Ranking der 10 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive
= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in
= Bedeutung von Medien und = Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten
Produktmérkten ausgaben auf Medien und = Qualitative und quantitative
/ Produktmarkte j Erfolgskriterien mit Rankirg/

> > >

[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

» welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten

= welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen? ,
= mit welchen Motiven werben die Unternehmen?
. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen? '
= welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Unternehmen an?
' = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter?
= mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert? i
» welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den Topmotiven zugrunde?
= welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative Motivanalyse auf?

' Die 115 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zuzlglich Mehrwertsteuer.

. Forschungsdesign:
Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Print, TV, Radio und Internet. Da flr Kino- und

. Outdoorwerbung keine Werbeausgaben bekannt sind, sind bei diesen Werbeformen nur die Motive in dieser |
Studie bertcksichtigt. Werbespendingdaten und Werbemotiven entstammen der Werbedatenbank von
' AdVision digital.
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Inhaltsverzeichnis

» Management Summary
» Forschungsdesign
» Trends

» Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich
Entwicklung Anzahl Werbungtreibende, Werbeausgabenentwicklung insgesamt,
Werbeausgabenentwicklung nach Medien

= Qualitative Tendenzen
Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015, aktuelle Trends 2014/2015

» Benchmarks

= Werbeausgaben-Rankings

Share of Voice der Top 10 Anbieter, Ranking der Anbieter nach Werbevolumen, Ranking der Top
Anbieter nach absoluter Werbedynamik

= Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im 5-Jahres-
Vergleich

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Funf-Jahresvergleich, Entwicklung der
Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate, Verteilung der Werbe-
ausgaben der Top 10 Anbieter auf die Monate im Finf-Jahresvergleich

= Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten

Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Produktmarkte in den letzten zwolf
Monaten, Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den

letzten zwolf Monaten
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Inhaltsverzeichnis

» Strategien

Die folgenden Analysen werden fiir jeden der Top 10 Anbieter durchgefuhrt: Werbeausgaben nach
Produkten und Mediengattungen, Zeitliche Werbedruckverteilung nach Produkten in den letzten 24

Monaten, Analyse Top-Werbemotive, Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Adelholzener Alpenguellen
Gerolsteiner

Lichtenauer

RhoénSprudel

Selters

Staatl. Fachingen

Vilsa Brunnen

Vio

Vittel

Volvic

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich
Motiv-Highlights

Auswahl wichtiger oder herausragender Werbemotive

» Kommunikationspositionierung
> Kontakt
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Beispielseiten (1)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Trends

Quantitative Entwicklungen im 5-Jahres-Vergleich

Welche Motive und
Argumente kommunizieren
die Mineralwasseranbieter?

Werbespendings der Top 10 Werber nach Produktmarkten im S-Jahres-Vergleich {in T=d. §)

80.000 € Trends

Qualitative Tendenzen

50.000 €

Aktuelle Trends 2014/2015

40000 €
e Trends
Kategorie Top 1 Qualitative Tendenzen

20.000 €

20000€ Msist | : Typische Motivbeispiele und Nutzenargumente 2014/2015
Produkte Mineralwasssar
1000E |
0 i s Kol .
s Sport
Meist genutzte . .
\\‘(ﬁ\ Werbemedium Madion = Emihrung
« * Familie
“‘\\sa““ 1 Baken |Anzahl Motive Kanal (11111) R S ey
5. Balken
* Sommer, Wasser,
Quatie: Ansysen Suchresasrcnioos s Sess Avsoopta: 4 | Designelements Element Erfrischung
ﬁ’% research tools ==
Whdepentoms Kraativagenturen Agentur = Prominents Sportler,
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Qualia: Ansysen TR rasasrcn 100s 8 Sess AYViS ogtal
R research tools e

. - Qualie: Anaysen duchresasrch 100s auf Sess ATvision ogtal m
Teilmarkten erkennbar? [y searh tools =
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Beispielseiten (2)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Benchmarks
Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter

Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate (Top 1-5)

Auf welchen Mediensplit
setzen die Top-Anbieter?

Benchmarks
Werbeausgaben-Rankings

4.000.000

Share of Voice der Top 10 Werber von Juli 2014 bis Juni 2045

2000000 Benchmarks
Verteilung der Werbeausgaben in den letzten zwdlf Monaten

2.000.000 Verteilung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter auf die Mediengattungen in den letzten zwalf

Adelholzener 1 Monaten {Angaben in Tzd. §)

Alpenquelle

X%
1.000.000 - sceiozene I R R RN
ceromsner | 1 N I
0 etrenaue | N I I

Jul 10 Nov Mz Jul 11 Nov M=z

Rnsyruce | I A N | - e
serers |1 I I - Raio
Staatl Fachingen l——— =TV

) arke 1 )l arkel

Qualia: Anaysen guchresasrch 100s af Sess ArVison ogtal

. Zeitungen
| research tools =4 e Vilsa Brunnen l___ "o
= Vittel = Zeitschrifien
S 06 v 1 S S
St Ay oo s e S A viteel l___

i research tools

= voivc |1 I N N
; i . . .

a 4.000 E5.000 12.000 16.000

E
Welche medialen Peaks
zeigen sich im Jahresverlauf?

il Arpsipan gurch resesnce 00s s Ses Adision spieal
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Beispielseiten (3)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Wineralwasszranbister vy| Quantitative und qualitative Erfolgskriterien

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Strategien

Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
We e S MMM eE
absolut i:g'iaU'ﬁ g’;:‘;‘ﬁ' "137°14) Mineralwasseranbister XY | Mit wenig Kohlensiure — Analyse Top-Werbemotive
Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen
) keine Allsin- Getrinkehersteller YZ| Zeitliche Werbed ruckverteilungnach Produl
Alleinstellung stellungsmerkmale
210
Aufmerksamkeits- : .
stirke keine Besonderheiten
MED | Pra 7, RTL UF | Serien
SCH | 270 (L) |08 - 01 Uhr 140
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Beispielseiten (4)

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Strategien
Kommunikationsstrategien der Top 10 Unternehmen

Bewertung der Kommunikationsstrategien im Vergleich

Welche Positionierung
nehmen die Anbieter im
- Strategien Wettbewerbsumfeld ein?

Untermsehamnern Kommunikaticnsstrategien der Top 10 Unternehmen

Anbieterranking (Angaben in % der macimal errsichbaren Punkts)

Adelhotzener Oo0

Gerolsteiner 'slalellelelallele] |
Lichtensuer | QO@ | OO0 Q0@

Ads lholzener Alpenguelien Kommunikationspositionierung

Rransewse | @00 | 000|008 Clj::"e“‘-" Pasitionierung/Ahnchkeit der Anbieter

e r
Selters OO0 | 000 @os R prudal ° A Awareness
stsatl. Fschin. |OO® | 000 | 0o ;EHEE Adelhobenar Alpenquelien

Vilza Brunnen | @O0 | OO0 | Q00 Stastl, Fachingen

iD 000|000 0 Viles Brunnen
- 508 | 000|00e o P
. o
Volvic @O0 | 000|000 Vitel O Seiters © Lichtenawsr o Rhén Sprudel

Sulle Araiymen Surch resasnch s el B AdhAsion dipibal

1 Ese.-:rch tools i e 0 Durchgingigheit
e Hutzenvermittiung & A © Stastl. Fachingan
o F Y
Dl Anapman BURCR R e S0 a S AT o ok Vilzs Brunnsn Werhedruck
Fif research tools ?rma
Wo liegen im Wettbewerbsvergleich oo o e
die Starken und Schwachen? G research tools ===
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Bestellformular

FAX: +49 (0)711 — 55090384

Auftragnehmer:
research tools, Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

Hiermit bestellen wir zum Preis in Hohe von 1.900 EUR zzgl. MwSt. die
Werbemarktanalyse Mineralwasser 2015.

Auftraggeber:

Firma:

Ansprechpartner:

E-Mail:

Position/Funktion:

Datum, Ort, Unterschrift:
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fir diese Studie ist:

. Uwe Matzner .| Geschaftsfiihrer |

| .+ Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

.| research tools |

. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar

| www.research-tools.net

' research tools: Marketingmal3nahmen erfassen — verstehen — bewerten
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Bisher erschienen zur Getrankebranche: ; Seit 2005 forscht research tools ;
. = Studie Unternehmensprofile Teemarken 2014 . marketing-und wettbewerbs- i
. = Studie Teemarkt-Zielgruppe Junge Erwachsene 2014 .1 orientiert und positioniert sich als i
- = Studie Unternehmensprofile Sektmarken 2014 i Marketingstudien-Spezialist. In der |
. = Studie Unternehmensprofile Kaffeemarken 2013 . Getrankebranche sind seit 2012 |
= Werbemarktanalyse Alkoholfreie Getranke 2013 .1 neun Marktstudien zu unterschied-
. = Studie Mineralwassermarkt-Zielgruppe Sportler 2013 .1 lichen Themen erschienen. '
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