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Informationen zur Studie

Ausgewahlte Ergebnisse

>

Fur mediale Kommunikation haben die Reifenhersteller innerhalb eines Jahres insgesamt tiber
30 Millionen Euro ausgegeben.

Im Teilmarkt Image und Range wird am intensivsten geworben. In sechs der sieben tbrigen
Teilméarkte wurden die Spendings deutlich zurtickgefahren.

Nur zwei der Top 10 Reifenhersteller weisen innerhalb der vergangenen Jahre steigende
Werbebudgets auf.

Das Werbemedium Print hat deutlich zugelegt, der Anteil liegt bei 47 Prozent. Werbepeaks sind
zwei mal im Jahr zu beobachten.

Die Analyse qualitativer Kommunikationsaspekte offenbart deutliches Potenzial bei Alleinstellungs-
merkmalen. Einige Anbieter verlassen sich auf hohen Werbedruck.
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Informationen zur Studie

Wichtigste USPs:

Analyse von zehn Reifenmarken ﬂm Detail analysierte
Reifenmarken:
‘ mit den hdchsten Werbeausgaben = Bridgestone
= Continental
‘ in acht Produktmarkten = Dunlop
» Falken
‘ alle Informationen komprimiert auf 125 PowerPoint-Seiten = Goodyear
» Hankook
‘ als PDF- und PowerPoint-Datei kurzfristig verfiigbar " Kumho Tyres
= Michelin
‘ die Studie ist objektiv, unabhangig und neutral = Pirell
| » Vredestein
Nutzen: Analyse von Trends, Benchmarks und Strategien * + Spendings von
ermdglichen einen unmittelbaren Wettbewerbsvergleich 24 weiteren Marken
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Informationen zur Studie

{ Werbemotivanalyse Werbeausgabenanalyse J

S S e

/ Trends / Benchmarks érategien der Top 10

= Quantitative Entwicklungen = Werbeausgaben- und = Zeitliche Werbedruck-
im Funf-Jahres-Vergleich Werbedynamik-Rankings verteilung

» Qualitative Tendenzen = Ranking der 10 Top-Werber = Analyse Top-Werbemotive

= Analysen zu Marktvolumen nach Werbeausgaben im (Ziel, USP, Tonalitat etc.)
und Marktentwicklung Flnf-Jahres-Vergleich = Werbeschwerpunkte in

= Bedeutung von Medien und » Verteilung der Werbe- Medien und Produktmarkten

Produktmérkten / ausgaben auf Medien und/ = Qualitative und quantitative/

Produktmarkte Erfolgskriterien mit Ranking

> ~ > e

[ Werbe-Ranking Motivanalyse Werbe-Positionierung j
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Informationen zur Studie

' Die Studie analysiert unter anderem folgende Aspekte:

. = welche allgemeinen Werbeausgabetrends sind zu beobachten

= welches sind die werbeintensivsten und /- dynamischsten Unternehmen?

. = mit welchen Motiven werben die Unternehmen?

. = welche Entwicklungen sind in verschiedenen Produktmarkten zu erkennen?

. = welche Werbestrategien wenden die zehn detailliert analysierten Unternehmen an?

- = welchen Werbedruck entfalten die Top 10 Anbieter?

» mit welchen Slogans oder Motiven wird in der Werbung argumentiert?

. = welche Zielsetzung, USPs, Tonalitat, Zielgruppenansprache liegt den Topmotiven zugrunde?
= welche Starken und Schwachen der Top 10 Anbieter zeigt die qualitative Motivanalyse auf?
= wie positionieren sich die Top 10-Anbieter?

' Die 125 Seiten umfassende Studie kostet 1.900 EUR zuzuglich Mehrwertsteuer.

_____________________________________________________________________________________________________________________________

——————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

' Forschungsdesign:

Analyse und Vergleich samtlicher Werbeausgaben in Internet, Print, Radio und TV sowie der

- Werbemotive fir diese Mediengattungen plus Kino und Outdoor. Werbespendingdaten und

- Werbemotive beziehen sich auf den deutschen Markt und entstammen der Werbedatenbank von
' AdVision digital.
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Werbespendings nach Produktmérktep im S taheac Macalaiok fnT-4 o setzen die Hersteller?

Aktuelle Trends 2014/2015

Kategorie

Meist beworbene Entwicklung des Mediensplits im 3-Jahres-Vergleich {in 3}

Produkts

Meist geschaltete

Medienkana} Medienkans

Meist genutzte

Werbemedium Werbemedi

Anzahl Motive Werbemedit
. Designelem

Designelemente {Detailinforr

Kreativagenturen Kreativagen

= Sesis ATV

2L i
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. . ol Araiysen i resasncin I00is s sl Adhison oigibsl H
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Ranking der Top 10 Anbieter nach absoluter Werbedynamik im Vergleich zu 1314 Zeigen S|Ch |m Jahresverlauf?

Share of Voice der Top 10 Anbieter vo

sk Entwicklung der Werbeausgaben der Top 10 Anbieter im Verlauf der letzten 60 Monate [Angsben in
T=d. £

Qualle Anslsen durch nesasnch 00s sl Eess Aduisic
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Reifenherstellerk | Guantitative und ¢

VWerbeausgaben
absolutin 1415

Anbieter X | Zeitliche Werbedruckverteilung nach Predukten in den letzten 24 Monaten {in Tzd. £}

e ) LCHD

Bei welchen Erfolgsparametern

werden Schwéachen deutlich? i e
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Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten

Welche Dynamik zeigt sich im
Zeitablauf in den Teilméarkten?

Anbieterranking {Angaben in % der 2rre

Positionierung/Ahnlichkeitder Anbieter
(+]

Eridgestons A Bwarensss

O Goodyear o Falken

Durchgingigkeit

m :i‘i'“tqtﬂljnls Mutzenvermittiung & F'y © Hankook
o A
sl Al LT P s See AT Kumhe Tyres WWerbedruck
Fidit research tools S &dﬁ,
. . O Fireli
Wo liegen im Wettbewerbsver- ° _
gleich Starken und Schwachen? | [ reseach ook e
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Kontakt / Branchenerfahrung

Ihr Ansprechpartner fur diese Studie ist:

. Geschaftsfuhrer

. Diplom-Kaufmann, Marktforscher BVM

' Tel. +49 (0)711 - 55090381, Fax +49 (0)711 - 55090384,
E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net

research tools
. Kesselwasen 10, 73728 Esslingen am Neckar
. www.research-tools.net
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Zuletzt erschienen zur Branche Automotive: ! Seit 2005 forscht research tools

. = E-Shop-Analyse Motorradzubehtr 2015 . marketing-und wettbewerbs-

. = Marketing-Mix-Analyse Kfz-Versicherung 2015 ' 1 orientiert und positioniert sich als

. = Marketing-Mix-Analyse Reisemobile teilintegriert 2015 . Marketingstudien-Spezialist. In der
. = Marketing-Mix-Analyse SUV-Mietwagen 2015 ; Branche Automotive sind seit 2013
= E-Shop-Analyse Kfz-Teile 2015 .+ 15 Marktstudien zu unterschied-

. = E-Shop-Analyse Reifen 2015 .1 lichen Themen erschienen.
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