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Informationen zur Studie (1)

Keyfacts (Auswahl)

» Der Suldwaren-Markt lasst sich in die zehn Produktmérkte Bonbons, Eiscreme, Geback (stf?),
Pralinen, Riegel, Schokolade, Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige unterteilen.

» Fur die mediale Kommunikation haben die Unternehmen im Betrachtungszeitraum von
November 2012 bis Oktober 2013 insgesamt mehr als 700 Millionen Euro ausgegeben. Im
Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um tber 10 Prozent gestiegen. Gleichzeitig blieb die
Anzahl der Werbenden unveréndert.

» Der Produktmarkt Pralinen hat mit Gber 150 Millionen Euro im Betrachtungszeitraum insgesamt die
hochsten Werbeausgaben getatigt, gefolgt von dem Produktmarkt Riegel.

» Der Produktmarkt stiRes Gebéack ist am dynamischsten. So sind die Ausgaben, trotz einer
Reduzierung der Werbetreibenden im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um tber 50 Prozent
gestiegen.

» Im Schnitt werden annahernd sieben Millionen Euro pro Anbieter in mediale Kommunikation
investiert. Die Anbieter von Riegeln liegen hier mit durchschnittlich etwa 13 Millionen Euro an der
Spitze.

» Im Mediensplit fallt auf, dass vor allem TV-Werbung dominiert. Radio- und Zeitungswerbung werden
unter den Medien am seltensten belegt.

» In der inhaltlichen Kommunikation wird meist mit dem Geschmack, neuen Geschmacksrichtungen
bzw. -sorten, der Produktvielfalt und hohen Gewinnmdglichkeiten geworben. Neben der speziellen
Hervorhebung zuckerfreier StiRwaren werden auch laktosefreie Produkte extra beworben.
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Informationen zur Studie (2)

Sie mochten wissen,

= welche allgemeinen Werbeausgabetrends zu beobachten sind?

= wer die werbeintensivsten und /-dynamischsten Unternehmen sind?

= welche Unternehmen in welchen Produktmarkten wieviel fir Werbung ausgeben?
= mit welchen Motiven die Unternehmen werben?

= welche neuen Entwicklungen in verschiedenen Produktméarkten zu erkennen sind?
= mit welchen Slogans in der Werbung argumentiert wird?

= welche Werbestrategien die 20 detailliert portratierten Unternehmen anwenden?

Kern der Analyse ist das Werbeverhalten der berticksichtigten Unternehmen im SiR3waren-Markt in
Bezug auf die Produktmarkte Bonbons, Eiscreme, Geback (suf3), Pralinen, Riegel, Schokolade,
Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige. Diese Studie richtet sich an Marketing- und
Vertriebsverantwortliche, Kommunikations- und Produktmanager sowie an sonstige Entscheider im
Bereich SulRwaren.

Die vorliegenden Marktinformationen sind die Grundlage fiir eine klare Positionierung und adaquate

Reaktionen auf WerbemalRnahmen der Wettbewerber. In der Studie wird der Werbemarkt Stuf3waren aus
Sicht der Anbieter analysiert.
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Informationen zur Studie (3)

Forschungsdesign:

Die Studie basiert auf dem Werbemonitoring der Ebiquity Germany GmbH (Werbespendings,
Werbemotive) in den Produktmarkten Bonbons, Eiscreme, Geback (stf), Pralinen, Riegel, Schokolade,
Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige. Die Werbemarktanalyse untersucht Werbeausgaben
und Werbemotive auf dem deutschen Markt im Zeitraum November 2012 bis Oktober 2013. Die Studie
ist im Marz 2014 erschienen.

Untersucht wurden zwanzig Anbieter von Produkten aus dem Bereich StfRwaren hinsichtlich ihres
Werbeverhaltens. Es handelt sich dabei um:

= Alfred Ritter = Ludwig Schokolade

= Bahlsen = Mars

= CFP Brands = Mondelez/ Kraft Foods
= Ferrero = Movenpick Foods

= General Mills = Nestlé Deutschland

= Griesson-de Beukelaer = Nestlé Scholler

= Haribo = Storck

= |ntersnack = Unilever

= Katjes Fassin = VIVIL A. Mller

= Lindt & Springli = Wrigley

Die 365 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuziiglich Mehrwertsteuer. Sie wird als PDF- und
PowerPoint-Datei ausgeliefert.
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Quantitative Entwicklungen der Werbespendings produktmarktibergreifend, quantitative Entwicklungen
der Werbespendings nach Produktméarkten, Werbespendings auf die Produktmarkte im Vorjahresver-
gleich, Anzahl der werbenden Unternehmen nach Produktmarkten im Vorjahresvergleich, durchschnitt-
liche Werbespendings nach Produktmérkten im Vorjahresvergleich

= Quantitative Entwicklungen nach Produktmarkten
= Aktuelle Motive und Nutzenargumente nach Produktmarkten
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» Rankings der Anbieter produktmarktibergreifend
Ranking der Top 50 Anbieter nach Werbespendings, Share of Advertising der Top 50 Anbieter nach
Werbespendings, Entwicklung der Werbespendings der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen im
Vorjahresvergleich

Rankings der Anbieter nach Produktmarkten

Ranking der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen, Share of Advertising der Top 10 Anbieter nach
Werbevolumen, Entwicklung der Werbespendings der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen im
Vorjahresvergleich, Ranking der Top 10 Anbieter nach Werbedynamik, Ranking der Low 10 Anbieter
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Beworbene Produktmarkte der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen, zeitliche Entwicklung der
Werbespendings der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen, Mediensplit der Top 10 Anbieter nach

Werbevolumen, Top Werbetrager der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen, Motive, Kreationen,
Slogans & Nutzenargumente der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen

Ubersicht der Top 3 Anbieter nach Werbevolumen

Werbestrategien ausgewahlter Unternehmen

Verwendete Medien in den einzelnen Produktmarkten, Werbeanteile pro Produktmarkt den Medien-
gattungen, Top Werbetrdger pro Produktmarkt nach Medium, zeitliche Werbedruckverteilung nach
Produktmarkten, Inhaltliche Kommunikation in den ausgewahlten Produktmarkten

» Key facts
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Entwicklung derWerbespendings nach Produkimérkten imVorjahresvergleich (1/2)
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Welche Unternehmen hatten
die grof3te Dynamik in ihren
Werbespendings?

VWeingurmimi & Lakritz - Entwicklung der Spendings der Top10 Anbiete
Werbevolumenim Vorjahresveng

Gebdck (31 R) — Share of Advertising (SoA)derTop10 Anbieter nach Werbevolumen
von November 2012 bis Oktober ™"

Ranking der Top 20 Anbieter nach absc Werbedynamik
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Zeitliche Entwicklungder Spendings der Top10 Anbieter nach Werbevolumen

in Ted. €
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/ \ Mediensplit der Top 10 Anbieter nach Werbevolumen (in %

Motive, Kreationen, Slogans & Nutzenargumente:
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Pralinen —Inhaltliche Kommunikationim ausgewahlten Produktmarkt W e r d en p ar al I el b eW O r b e n 9
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner fir diese Studie sind:

Pascal Schumacher

Director Business Development
Telefon: +49 40-399277-264
E-Mail: pascal.schumacher@ebiquity.com

Ebiquity Germany GmbH
Hermannstral3e 40

20095 Hamburg
www.ebiquity.com

Geschaftsfuhrer, Diplom-Kaufmann,
Marktforscher BVM

Tel. +49 711 55090381,

E-Mail: uwe.matzner@research-tools.net
research tools

Waldenbronner Strasse 2

73732 Esslingen am Neckar, Deutschland
www.research-tools.net

Jingste Studien zur Lebensmittel-Branche:

» Studie Unternehmensprofile Kaffeemarken (Dezember 2013)

» Werbemarktanalyse Alkoholfreie Getranke (Juli 2013)

» Studie Schnellrestaurant-Zielgruppe junge Familien 2013 (Mai 2013)
» Studie Schokolademarkt-Zielgruppe Jugendliche 2013 (Méarz 2013)

Studiensteckbrief

Werbemarktanalyse SufRwaren 2014

Marktfarschung
lar Innowation und Handingssicherheil


mailto:pascal.schumacher@ebiquity.com
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net
mailto:uwe.matzner@research-tools.net

