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Informationen zur Studie (1) 

Keyfacts (Auswahl) 

 Der Süßwaren-Markt lässt sich in die zehn Produktmärkte Bonbons, Eiscreme, Gebäck (süß), 
Pralinen, Riegel, Schokolade, Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige unterteilen. 

 Für die mediale Kommunikation haben die Unternehmen im Betrachtungszeitraum von      
November 2012 bis Oktober 2013 insgesamt mehr als 700 Millionen Euro ausgegeben. Im 
Vergleich zum Vorjahr sind die Ausgaben um über 10 Prozent gestiegen. Gleichzeitig blieb die 
Anzahl der Werbenden unverändert.  

 Der Produktmarkt Pralinen hat mit über 150 Millionen Euro im Betrachtungszeitraum insgesamt die 
höchsten Werbeausgaben getätigt, gefolgt von dem Produktmarkt Riegel. 

 Der Produktmarkt süßes Gebäck ist am dynamischsten. So sind die Ausgaben, trotz einer 
Reduzierung der Werbetreibenden im Vergleich zum Vorjahreszeitraum um über 50 Prozent 
gestiegen. 

 Im Schnitt werden annähernd sieben Millionen Euro pro Anbieter in mediale Kommunikation 
investiert. Die Anbieter von Riegeln liegen hier mit durchschnittlich etwa 13 Millionen Euro an der 
Spitze. 

 Im Mediensplit fällt auf, dass vor allem TV-Werbung dominiert. Radio- und Zeitungswerbung werden 
unter den Medien am seltensten belegt.  

 In der inhaltlichen Kommunikation wird meist mit dem Geschmack, neuen Geschmacksrichtungen 
bzw. -sorten, der Produktvielfalt und hohen Gewinnmöglichkeiten geworben. Neben der speziellen 
Hervorhebung zuckerfreier Süßwaren werden auch laktosefreie Produkte extra beworben.  
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Sie möchten wissen,  

 welche allgemeinen Werbeausgabetrends zu beobachten sind? 

 wer die werbeintensivsten und /-dynamischsten Unternehmen sind? 

 welche Unternehmen in welchen Produktmärkten wieviel für Werbung ausgeben? 

 mit welchen Motiven die Unternehmen werben? 

 welche neuen Entwicklungen in verschiedenen Produktmärkten zu erkennen sind? 

 mit welchen Slogans in der Werbung argumentiert wird? 

 welche Werbestrategien die 20 detailliert porträtierten Unternehmen anwenden? 

Kern der Analyse ist das Werbeverhalten der berücksichtigten Unternehmen im  Süßwaren-Markt in 
Bezug auf die Produktmärkte Bonbons, Eiscreme, Gebäck (süß), Pralinen, Riegel, Schokolade, 
Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige. Diese Studie richtet sich an Marketing- und 
Vertriebsverantwortliche, Kommunikations- und Produktmanager sowie an sonstige Entscheider im 
Bereich Süßwaren. 

Die vorliegenden Marktinformationen sind die Grundlage für eine klare Positionierung und adäquate 
Reaktionen auf Werbemaßnahmen der Wettbewerber. In der Studie wird der Werbemarkt Süßwaren aus           
Sicht der Anbieter analysiert. 

Informationen zur Studie (2) 
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Forschungsdesign:  

Die Studie basiert auf dem Werbemonitoring der Ebiquity Germany GmbH (Werbespendings, 
Werbemotive) in den Produktmärkten Bonbons, Eiscreme, Gebäck (süß), Pralinen, Riegel, Schokolade, 
Weingummi & Lakritz, Image, Range und Sonstige. Die Werbemarktanalyse untersucht Werbeausgaben 
und Werbemotive auf dem deutschen Markt im Zeitraum November 2012 bis Oktober 2013. Die Studie 
ist im März 2014 erschienen.  

Untersucht wurden zwanzig Anbieter von Produkten aus dem Bereich Süßwaren hinsichtlich ihres 
Werbeverhaltens. Es handelt sich dabei um: 

 

 Alfred Ritter 

 Bahlsen 

 CFP Brands 

 Ferrero 

 General Mills 

 Griesson-de Beukelaer 

 Haribo 

 Intersnack 

 Katjes Fassin 

 Lindt & Sprüngli 

 

Die 365 Seiten umfassende Studie kostet 4.800 EUR zuzüglich Mehrwertsteuer. Sie wird als PDF- und 

PowerPoint-Datei ausgeliefert. 

Informationen zur Studie (3) 

 Ludwig Schokolade 

 Mars 

 Mondelez/ Kraft Foods  

 Mövenpick Foods  

 Nestlé Deutschland  

 Nestlé Schöller  

 Storck  

 Unilever 

 VIVIL  A. Müller  

 Wrigley 
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Beispielseiten (1) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Wie viele Unternehmen 

werben in den einzelnen 

Produktmärkten im 

Vergleich zum Vorjahr?  

Welche Entwicklung 

der Werbespendings 

ist erkennbar? 
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Beispielseiten (2) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Unternehmen hatten 

die größte Dynamik in ihren 

Werbespendings?  

Wie entwickelten sich die 

Werbespendings in den 

einzelnen Produktmärkten? 
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Beispielseiten (3) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Leistungs- 

argumente kommunizieren 

die Unternehmen? 

Welche Werbeträger 

nutzt das einzelne 

Unternehmen? 
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Beispielseiten (4) 

Die Beispielseiten enthalten fiktive Daten 

Welche Motive werden 

für die Kommunikation 

genutzt? 

Welche Produktmärkte 

werden parallel beworben? 
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